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TF1 et la RTBF : I'heure de vérité a sonné

MEDIAS Larrivée de TF1 sur le marché publicitaire belge est 4 l'ordre du jour du CA de la chaine et de sa régie

uelle positionla RTBF et sa

régie commerciale, la

RMB, vont-elles adopter
face & larrivée, semble-t-il né-
luctable, de TF1sur le marché pu-
blicitaire belge? Depuis no-
vembre, cette question agite le
monde des médias francophones.
1a réponse pourrait tomber ce
vendredi, Un consell d'adminis-
tration de In RMB est prévu le
matin et un autre de la RTBF
l'aprés-midi. Dans les deux or-
ganes, le dossier TF1 est & l'ordre
do jour. Officiellement, edté
RTBF, il est juste question de
faire le point sur 'évolution de la
situation mais plusieurs sources
ne croient pas A cette version, vu
la concomitance entre le conseil
d’administration de la RMB et
celui de la RTBF sur le méme su-
jetetlagitation qui régne en cou-
lisses autour de ce dossier depuis
plusieurs jours. « On va deman-
der au CA de se prononcer sur la
question de savoir &i lo RMB doit
remetire ou non une offre & TF1 »,
glisse une source.

La question est ultrasensible.
TF1pése 20 % de laudience com-
merciale chez nous. On sait que
s0n arrivée pourrait déstabiliser
profondément le marché des mé-
dias au sud du pays, puisqu’il
viendrait capter sur celui-ci jus-
qu'a 20 millions d'euros paran et
ce principalement au détriment
du groupe RTL qui dépend 2
100 % de la publicité et quivise la

RESULTATS

méme cible. La RTBF perdrait
aussi de I'argent mais beaucoup
moins (entre 2,5 et 5 millions).
Les conséquences dépasseraient
largement le cercle de la télé. Les
éditeurs de presse seraient égale-
ment touchés puisqu'ils sont ac-
tionnaires de RTL. Celui qui fait
rentrer TF1 sur le marché prend
donc une grosse responsabilité,
La RTEF et sa filiale publici-
taire, la RMB, ont toujours eu la
méme position., A savoir: pas
question de favoriser 'entrée de

TF1 sur le marché belge en i re-
mettant offre mais si cette arrivée
est incluctable et que TF1 fait
mine de se tourner vers une régie
flamande, le moins mauvais des
scénarios est alors de le prendre
en régie. Cela permettra de limi-
ter la casse. Non seulement la
RMB pourra toucher des com-
missions de régie sur la vente des
pubs mais la RTBF pourra aussi

négocier des deals avantageux
avee TF1 - gros producteur de
contenus. Cela permettra surtout
i l'opérateur public de contenir
cet encombrant concurrent au
niveau deg tarifs. La crainte de
voir TF1 opter pour une régie fla-
mande quin’aura rien & perdre du
cité francophone et qui aura ten-
dance & casser les prix des spots
fait trembler les états-majors
francophones.

Orcerisque, il est bien13. Siles
régies de SBS (Vier, Vijf) et de

Medialaan (VTM) auraient re-
noncé A remettre une offre, il
nous revient que la régie indé-
pendante Transfer (MTV, Car-
toon network, les télés locales...)
Taurait fait, Ses dirigeants au-
raient été regus & Paris cette se-
maine. Transfer n'a pas souhaité
commenter cette information.
L'heure semble done venue pour
laRTBF etla RMB de se détermi-
nier, dans un sens ou dans l'autre.
D'autant que le patron de TFI,

Gilles Pelisson, veut gue le sys-
téme de décrochage publicitaire
soiten place avant I'éte.

Du cété de RTL, son CEQ Phi-
lippe Delusinne, monte au cré-
neau. « C¢ serait une aberration
totale de voir une chaine financée
parles pouvoirs publics ouvrir leg
pories de notre marché & un pré-
dateur économigue qui va venir
mettre & mali les finances d'un ac-
teur privé majeur qui a encorein-
vesti cing millions d'euros dans le

marché lannfe dernitre en pro-
duction ¢t coproduction de docu-
mentaires, longs-métrages... Lar-
rivée de TFI, c'est la fin de RTL te]
quon le connait avjourd'hui. Je
ne peux concevoir que le
conseil dadministration de la
RTEF donne son aval & cela mais
s'il e fait, nous le ons
comme un acte d hostilité majeur
de la part de notre concurrent et
du pouvoir politique ». m
JEAN-FRANGCOIS MUNSTER

Baisse de la rentabilité de RTL

RTL Belgigue a vu sa rentabilité opérationnelle baisser de 4,4 %
A 43 millions d'euros en 2016. Son chiffre d'affaires (202 mil-
lions) a par contre augmenté de 1% malgré le manque 4 gagner

lié a la diffusion par la RTBF des matchs de |'Euro. Rien de dra-
matique néanmoins. Avec une marge de 21,3 %, la Belgique
reste |'entité la plus prefitable du groupe RTL, aprés ['Alle-
magne, « Ce léger recul était prévy, explique Philippe Delusinne.
Il s'explique por le fait qu'on a di investir beaucoup dans le produc-
tion progre pour faire face & une concurrence de plus en plus ardue.
A la rentrée de septembre, on a lancé 15 nouveaux formats ».




