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Les reportages long forll1at
ont la cote

MÉOIAS Face à l'info ultrarapide, les formats lents sont plébiscités

Il> Au vu de leur succès
d'audience, les maga-
zines sont de plus
en plus présents en TV
et en radio. À tel point
qu'ils envahissent les JT.
Il> La RTBF compte inves-
tir encore davantage
dans ces formats, et RTL
sortira une nouvelle
émission d'enquête
à Pâques.

Transversales », «. Q. ues-
tion à la une », « Repor-
ters »: les magazines en

lV et en radio jouent un rôle de
plus en plus important. Ils re-
présentent un domaine dans le-
quel ces médias peuvent nous
apporter une plus-value par rap-
port à l'actualité chaude. Celle-
ci, le public l'aura déjà digérée
via son ordinateur ou après avoir
reçu une notification « push »
sur son smartphone une fois
l'heure du JT arrivée. «En télé-
vl~~ion,l'avenir ce sont les for-
mats longs où le.~gens en ont
pour leur argent », confirme
Franck Istasse, le rédacteur en
chef de« Questions à la Une ». Si
les temps sont durs à cause de la
concurrence du web (on re-
marque notamment Viceland,
dont chaque reportage fait plu-
sieurs centaines de milliers de
vues sur YouThbe), ces formats
sont une adaptation cohérente
pour que le public continue à re-
garder la télévision. Une idée
partagée par Georges Huercano,
directeur des magazines de
RTL: «Nous devons nous ap-
puyer sur despersonnages et une
nanution 07iginale, raconter des
modes de vie autrement. C'est
comme ça que nous marquons
une grande différence avec l'ac-
tualité des JT et celafera que les

gens s'accrocheront toujours aux
médias. »

Il est vrai que ces émissions
rencontrent un succès certain.
Notamment pour le seul format
magazine radio de la RTBF,
« Transversales». «Nou.s avon.s
régulièrement de très bons re-
tours, cette émission répond à un
souhait du pllblic, explique Oli-
vier Nederlandt, présentateur de
l'émission. Il y a une réelle de-
mande pour des longs formats
passionnants et informatifs.»
En tout cas, les chiffres lui
donnent raison: « Transver-
sales» a en moyenne 40.000 au-
diteurs. Et du côté de la lV, les
résultats sont également bons:
entre 300.000 et 320.000 télé-
spectateurs pour «Questions à
la Une », diffusé pourtant le
mercredi soir, et de 350.000 à
500.000 pour «Reporters ».

Même dans les JT, pourtant
très codifiés et où les formats des
reportages sont souvent limités
par le temps, on sent une évolu-

« Nous investissons
cres miUions d'euros dantl
l'investigcztion chaque
année » JEAN-PIERRE JACQMIN

tion. Un exemple de cette adap-
tation est «Le Scan ». Tous les
lundis depuis le mois d'octobre,
Thomas Gadisseux nous invite,
dans cette enquête de 6 minutes
intégrée au journal de 19 h 30
sur la RTBF, à aborder une pro-
blématique plus en profondeur.
Jean-Pierre Jacqmin, directeur
de l'information à la RTBF,
compte renforcer encore cette
dynamique. « C'estquelque chose
que nous voulons continuer à

coru,truire: intégrer des formats
qui peuvent aller de 5-6 minutes
à 20-25 minutes dans un JT.
C'est ce qui avait étéfait avec le
Kazakhgate notamment: un su-
jet d'une dizaine de minutes sur
ce sujet qui avait fait de très

bonnes audiences. Cela permet
également à ces enquêtes d'être
vues par un public plus large. »

Pour réaliser ces émissions, les
moyens mis en œuvre sont im-
portants. ({Nous investissons
plu.sieurs millions d'euros dans
l'investigation chaque année »,
détaille Jean-Pierre Jacqmin. En
plus de ce budget, le facteur de
réussite d'une enquête est sou-
vent le temps accordé à sa réali-
sation. « Un sujet de 26 minutes
peut requérir ju.squ'à trois mois
de travail, explique George
Huercano. Pour parvenir à être
didactiques, cela prend du
temps. Il faut fouiller, recontex-
maUser, recomposer:»

Si les enquêtes de la RTBF
sont des productions propres, ce
n'est pas le cas à RTL. « Il nous
arrive souvent d'acheter du
contenufait pal' un média étmn-
gel', admet Georges Huercano.
Dans ces cas-là, on l'adapte en le
"belgicisant". On apporte à l'en-

quête une connotation belge, des
informations belges et des té-
moin.~belgespour ramener le su-
jet à ce qui inté1'esse le public
cible.»

Que ce soit à la RTBF ou à
RTL, le format magazine a de
beaux jours devant lui. «Nous
auron.~d'autres formats qui cor-
respondent à des envies de tra-
vailler au niveau international,
annonce Jean-Pierre Jacqmin.
Nous avons déjà tmvaillé SU7'le
ter7'Onsmeavec plusieurs rédac-
tions de services publics franco-
phones: canadiens, suisses,
français. Cela a donné plll.sieurs
enquêtes que nous allOns diffu-
sées. C'est comme ça que je vois
l'avenir de l'investigation. » On
pourra découvrir prochainement
le fruit d'une collaboration entre
la VRT et la RTBF sur les atten-
tats du 22 mars à Bruxelles.
Jean-Pierre Jacqmin annonce
par ailleurs une augmentation
des moyens financiers en ce do-
maine.
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Du côté de RTL, Georges
Huercano nous confie qu'une
nouvelle émission d'enquête
débutera aux alentours de
Pâques. _
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SIMON BREEM (st.)

2

Parlement de la Fédération Wallonie-Bruxelles Communauté française 3/03/2017

Communauté française - Matières culturelles - Médias audiovisuels Le Soir


