Parlement de la Fédération Wallonie-Bruxelles Communauté frangaise  2/03/2017

Situation économique - Economie de la culture Le Soir

YouTube s’attaque au marché de la télé

INTERNET Le géant du web va rivaliser avec les chaines a péage

ouTube a annoncé mardi le
Y lancement prochain aux
Etats-Unis d’un service de télévi-
sion en streaming rivalisant di-
rectement avec l'offre tradition-
nelle des chaines du céble ou a
péage. YouTube TV ciblera les
jeunes générations de specta-
teurs dépourvues de poste de té-
lévision, qui préferent regarder
les infos, les films ou les séries sur
le Net.

Dans un premier temps, le ser-
vice sera limité au territoire des
Etats-Unis. YouTube TV s’adres-
sera a ceux « gui veulent regarder
ce qu'ils veulent, quand ils le
veulent, de la maniére dont ils
veulent et sans engagement », a
précisé Susan Wojcicki, lors de la
conférence de presse diffusée en
streaming,.

Ses utilisateurs pourront no-

tamment profiter sur les appa-
reils connectés (tablettes, télé-
phones...) des  principales
chaines américaines généralistes
(ABC, CBS, Fox, NBC...), ainsi
que des chaines de sports et
d’autres programmes de divertis-
sement.

Extension au reste du monde
en cas de succés

L'abonnement a YouTube TV,
dont le lancement est imminent,
cofitera 35 dollars par mois. Le
compte sera ouvert a six utilisa-
teurs différents et viendra
concurrencer les bouquets des
cablo-opérateurs. Le systéme of-
fert par YouTube permet égale-
ment d’enregistrer des émissions
pour les visionner ultérieure-
ment. Si le succeés espéré est au
rendez-vous, le service devrait

étre étendu a d'autres pays.

Mais le succés de l'opération
dépendra largement de la volonté
de Google, qui posseéde YouTube,
de le développer.

« Au _final, je pense que cela se
résumera & la capacité de Google
de maintenir son attention sur ce
projet, ce qui est important caron
a parfois Uimpression que Google
est capable d'autant de concen-
tration quun enfant de quatre
ans en plein caprice », a estimé
Rob Enderle de Enderle Group,
un think tank de futurologues.

Un autre écueil est celui des

droits d’auteur et de la protection
des droits des programmes qui
seront diffusés pour éviter leur
piratage mais YouTube a déja mis
au point une technique qui per-
met d’identifier tout télécharge-
ment illicite.

Le but des programmateurs est
actuellement de sortir du modéle
traditionnel de l'abonnement a
un nombre important de chaines
a partir d'une «box» pour
sorienter vers la diffusion en
continu de programmes choisis
par le téléspectateur et diffusés
sur le support de son choix. Mais
les cablo-opérateurs tradition-
nels résistent en concluant des
accords d’exclusivité avec les dif-
fuseurs.

Un autre modéle de diffusion
en devenir est celui que déve-
loppe actuellement le géant des
télécommunications AT&T qui
entend fusionner avec Time War-
ner (HBO, CNN et studios War-
ner Bros) mais cette opération
doit encore recevoir 'accord des
autorités de la concurrence.m

(afp)




