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Le Soir

La télé et la radio ont tiré le marcheé
publicitaire en 2016

MEDIAS Les investissements ont connu une progression de 6,9 %

Situation économique - Economie de la culture

» L'été sportif (JO, Euro)
a eu un impact positif
pour le marché.

» Le secteur automobile
a massivement investi,
au contraire

des banques.

e marché publicitaire a

connu une belle crois-

sance en 2016, & en croire
les chiffres de la pige publicitaire
MDB/Nielsen. Les investisse-
ments des annonceurs ont aug-
menté de 6,9 % A taux constant
(hors inflation tarifaire et chan-
gements de périmétre), franchis-
sant la barre des 4 milliards d'eu-
ros. Ces chiffres sont 4 prendre
avec des pincettes, car ils sont
bruts. Nielsen valorise les pubs
vendues par les médias au tarif
officiel. En réalité, les anmon-
ceurs obtiennent de nombreux
rabais et l'écart entre le prix offi-
ciel et celui effectivement payé ne
cesse de croitre. 5i ces chiffres
bruts sont done surévalués, ils in-
diquent néanmoins les grandes
tendances du marché.

La plus importante, clest le
succes de la télévision, Le média
télé continue sur sa lancée de
2015 et est crédité d'une progres-
sion spectaculaire de 12,4 %.

Méme si, aussi bien chez IP
(RTL)que chez RMB (RTBF),on
nous affirme que la progression
réelle est bien plus faible, 2016
n'en reste pas moins une excel-
lente année, La RTBF a pu béné-
ficier des événements sportifs
qu'elle a retransmis comme I'Eg-
ro ou les Jeux olympiques. Mais
ce n'est pas la seule explication,
d’aprés Yves Gérard, patron de la
RMB. «!l y a une prise de

conscience des annonceurs gue
des médias de masse comme la té-
I et la radio restent trés efficaces
parce quils permettent de cou-
vrir rapidement une grosse par-
tie de lewr eible. Ce n'est pas le cas
du digital ». Méme constat chez
HP. « On a réalisé une année tout
@ fait correcie malgré un été spor-
tif qui a surtout bénéficié a notre
concurrent, reléve Denis Mas-
quelier, patron d'IP. La télé reste
une valeur siire ».

Le développement des services
de vidéo 4 la demande ou dela vi-
sion différée, qui représente au-
jourd'hui 15 % du temps de vi-
sion, ne décourage visiblement
pas les annonceurs. « Et puis on
ne reste pas les bras croisés face &
cette évolution, insiste Denis
Masquelier. On place des pubs
devant les vidéos a la demande,
on prend des sites en régie... »,

Pour RTL comme pour la
RTBF, la bonne tenue de la télé
sest accompagnée d'une forte

progression de la radio (+10,8 %)
qui reste, grice A ses tarifs raison-
nables et son efficacité, un média
de choix pour les annoneeurs.

La presse €crite signe aussi une
belle année 2016 (+ 5,8 %). « Ce
sont surtout les offres nutionales
qui expliquent cette progression,
estime Thierry Hugot, directeur
commercial du groupe Rossel (Le
Soir, Sudpresse...). Les éditeurs
du sud comme du nord du pays
ont en effet créé un produit com-
mun qui permet aux annonceurs
d’acheter des pubs dans tous les
Jjournaux du pays en s’adressant &
une seule régie. « On o mené un
gros boulot de marketing autour
de cette offre en 2016, poursuit-il.
Cela a porté ses fruits. On a eu
ausst beaucoup de campagnes

qui couplent papier et web. Si on
prend les audiences cumulées des

sites des journaur et quon ra-
Joute le papier, an obtient une
puissance inégalable et les an-
nonceurs sen rendent compte ».
La presse aurait aussi, selon lui,
bénéficié d’une année trés char-
gée en actualité (JO, Euro, élec-
tions américaines...).

La situation reste par contre
trés mauvaise pour le einéma
(15,6 %) et les magazines (-
4,3%). « Ces derniers souffrent
souvent de I'absence d'un prolon-
gement web, analyse Thierry Hu-
got. Or, eujourd'hut, il y a peu de
campagnes qut sotent encore mo-
no média ».

Le digital, parlons-en. Les
chiffres de la pige font état d'un
recul surprenant de 4,1 %. Ils ne
refiétent pas la réalité du marché
puisqu'ils ne prennent en compte
que les ventes des régies belges
{et encore...). s font Iimpasse
sur Youtube, Google, Facebook,
les achats automatisés... Cette si-
tuation devrait changer en 2017
puisque la couverture de la pige
sera étendue aux acteurs interna-
tionaux.

L'automobile en forme

Cdté annonceurs, le secteur au-
tomobile se démarque. Pratique-
ment toutes les marques ont ac-
céléré leurs investissements pu-
blicitaires. C'est & mettre en rap-
port avec lexcellente année
vécue par le secteur (augmenta-
tion des immatriculations de
7,7 %). Le secteur des télécoms a
anssi affiché un besu dyna-
misme, notamment grice i
Orange qui a dii beaucoup com-
muniquer autour de sa nouvelle
offre télé, A I'opposé, le secteur
bancaire a diminué la voilure
suite au contexte économique
maorose qui est le sien (faiblesse
des taux d'intérét}.

Que nous réserve 2017 ? L'opti-

misme n'est guére de mise. « 57
on regarde lévolution de 2016,
on constate que le premier se-
mestre a é¢ trés bon, puis que los
choses se sont progressivement
tassées dans la seconde partie de
l'année, explique Bernard Cools,
directeur général adjoint de
I'agence média Space. Si cette
tendance se prolonge, cela risque
de ne pas étre une trés bonne an-
née. GroupM, le pole média du
groupe WFPF, anticipe une baisse
de 2 % des investissements publi-
citaires en Belgique. C'est @ mon
sens un peu sévére. Je muattends
plutdt & une stagnation ou @ une
Iégére régression ».m
JEAN-FRANGOIS MUNSTER

CLASSEMENT

Top dix
des annonceurs

1. Procter&Gamble :

124,7 millions d'euros,

2. D'leteren: 81,5 millions.
3. Proximus ; 74,4 millions,
4. Unilever : 73,8 millions.
5. Reckitt&Benckiser :
73,7 millions.

6. Coca-Cola : 59,6 millions.
7. Colruyt ; 52,8 millions.
8. Orange : 51,2 millions

9, Telenet : 48,3 millions.
10, PSA : 44,9 millions.
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Investissements publicitaires par média

En milliers d'euros
(évolution 2016/2015)

Tevision T 1749782 (+ 124%)
Journaux [ 820.711 (+5,8%)

Radio [ 557.218 (+ 10,8 %)
Affichage [N 331.750 (- 0.8 %)
Magazines [N 281.384 (- 43 %) TOTAL
Internet. [N 197.382 (- 41 %) 4.059.216

Presse locale gratuite [l 89.389 (- 4.4 %)
Cinéma [] 31.600 (- 15,6 %)

Parts de marché des différents médias - En %
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Investissements publicitaires par secteur

Les plus fortes contributions a la croissance par secteur
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Les plus faibles contributions a la croissance par secteur
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