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Le patron de TF1 a rencontré
Jean-Claude Marcourt

Un premier contact informel a eu lieu
lundi en toute discrétion entre Gilles
Pélisson et le ministre des Médias de la
Fédération Wallonie-Bruxelles.

JEAN-FRANGOIS SACRE

ly a deux semaines, le ministre des Mé-

dias de la Fédération Wallonie-

Bruxelles, Jean-Claude Marcourt {PS),

avait indiqué en comrission parlemen-
taire vouloir rencontrer la direction de TF1
suite aux velléités de la chaine privée fran-
caise d’organiser des décrochages publici-
taires en Belgique. [l avait expliqué que «siune
arrivée de TFt devenait réalité, cect impliquerait
nécessairement un bouleversement du modéle
économique des actewrs du secteur des médias de
lo Fédération Wallonie-Bruxelless.

Pour rappel, on évoque un mangue
gagner annuel de 15 3 30 millions d'euros
pour le secteur médiatique francophone
(télévisons, producteurs, journaux...).
«Dans un tel schéma, avait ajouté Jean-
Claude Marcourt, j'estime qu'’ils (TF1, NDLR)
devragient & tout le moins contribuer d la pro-
duction locale et non pas assécher nos revenus
publicitaires sans contrepartie.»

La rencontre a eu lieu de maniére infor-
melle lundi aprés-midi  Bruxelles au cabi-

net Marcourt. Le patron de TF1, Gilles Pélis-
som, avait fait e déplacement en personne,
Peu de chose a cependant filtré de cet entre-
tien. Contactée, la direction de TF1 ne fait au-
cun commentaire, Au cabinet Marcourt, on
ne se montre guére plus bavard si ce n'est

pour dire qu'«n dialogue s'est ouvert entre les
deux parties au départ d’une sollicitation com-
munenr, Car le groupe TF1 avait lui aussi de-
mandé i rencontrer les autorités de la FWB.
On n'en saura pas plus,

Prés de 14 millions de pertes
Si on essaie de décoder ce discours langue
de bois, il faut sans doute voir derriére cette
wvisite de courtoisier la volonté de TF1 de ne
pas passer en force afin de ne pas s'aliéner le
microcosme médiatique belge, ceci méme
sile groupe semble trés déterminé a arriver
en Belgique. Dans une interview au Figaro,
ily a deux semaines, Gilles Pélisson avait in-
diqué que TF1 devait «chercher des audiences
au-deld de ses frontiéresy, Car cet argent, ilen
a besoin. Au cours des g premiers mois de
2016, il a enregistré une perte nette de prés
de 14 millions d’euros. Et rien, dans la légis-
lation européenne et belge, ne s'oppose &
son arrivée. Il a d'ailleurs [ancé un large ap-
pel d’offres aupres de régies publicitaires
tant francophones que flamandes.

[l n'est cependant pas interdit de penser
qu'il ne se bornera pas a ne faire que des dé-
crochages. Un connaisseur du dossier reléve
ainsi que, quel que soit son futur partenaire
commercial belge, TF1 pourrait trés bien
vouloir nouer des accords avec les acteurs de
la scéne médiatique belge: coproductions,
achats de programmes, etc. Aprés tout, il a
Iui aussi besoin de contenus. Peut-étre est-
ce cela que son patron est venu expliquer au
ministre pour l'amadouer... En principe, TF1
devrait débarquer d'ici le printemps.
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C’est le manque a gagner estimé pour
les médias d’une éventuelle arrivée de
TF1 sur le marché publicitaire belge.




