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POURQUOI ON ENTEND TOUJOURS
LES MEMES CHANSONS?

“A la radio, ¢’est toujours la méme chose qui passe...” Face a cette critique
récurrente, et pas toujours justifiée, les programmateurs se défendent. Et
nous expliquent les trés nombreux parametres a prendre en compte pour
passer un titre a Uantenne.

oincé dans les bou-
chons comme tous
les matins, vous
pestez contre le
chauffard qui vient
de vous couper.
Contre votre auto-
radio aussi. Vous
n'‘en pouvez plus
d’entendre ce tube dont vous avez
I'impression qu’il passe toutes les
cing minutes. A raison? Pas selon
les gens qui ont décidé de le diffu-
ser. “Parfois cette impression vient
du fait qu'un morceau passe sur
toutes les radios, explique Thomas
Simonis, music manager des radios
du groupe RTL. Skyfall d’Adele, on
pouvait I'entendre pratiquement en
continu parce qu’il passait partout a
part sur Musiq’ 3 et Fun Radio.”
Mais tout dépend aussi de la chai-
ne sur laquelle vous vous bran-
chez, chacune ayant ses propres
régles en matiére de rotation. Avec
des différences importantes:
“Chez nous, il y a un délai de trois
jours entre la diffusion d’'un méme
morceau, mais le méme artiste
peut revenir deux fois dans la mé-
me journée”, explique Marc Ysaye,
directeur de Classic 21. Un délai
réduit a8 2h30 pour les “P1”, les
cing titres du moment, sur NRJ:
“Oui, nous avons les plus hautes
rotations du marché, confirme
Vincent Verbelen, head of music
fABtl2 SHAHGDA 42 RaBHfIS: hsse
sommes une radio a hits partout
en Europe et c’est pour ¢a que les
gens nous écoutent”.

A moins de zapper de fréquence
en fréquence ou de rester collé au
poste toute la journée, les chan-
ces d’entendre plusieurs fois la
méme chanson dans la journée
sont donc assez faibles. Ce repro-
che de passer sans arrét les
mémes disques, les programma-
teurs I'ont entendu presque aussi
souvent que le nombre de diffu-
sions de Kendji Girac. Pourtant, la
Belgique n’est pas a plaindre en la
matiére. D’autres pays ont une

tendance au matraquage musical
bien plus lourde que chez nous.
Serions-nous en fait bien lotis? “En
France, le paysage radiophonique
est mille fois plus formaté que
celui des radios belges, remarque
Thomas Simonis. La majorité des
radios ont l'essentiel de leurs play-
lists en commun a part quelques-
unes comme France Inter. Eux
n‘ont pas peur de passer le méme
titre toutes les heures 20. En
Espagne, la chaine qui marche le
mieux diffuse les 40 mémes titres
en boucle!” Pour Joél Habay, direc-
teur du pole musical des radios de
la RTBF, le phénoméne est surtout
une question de goat: “C’est une
réflexion qui revient souvent pour
tous les programmateurs de radio,
constate l'ancien animateur. En
général, on constate souvent ce
genre de phénoméne a propos
d’'un artiste ou d'une chanson
qu’on n’apprécie pas. Quand on
aime une chanson, on peut l'en-
tendre dix fois par jour.”

LE RESPONSABLE
C’EST VOUS

Autre explication avancée par les fai-
seurs de tubes: si certains titres
passent aussi souvent c’est parce
que l'auditeur le cherche. Le respon-
sable en quelque sorte, c’est vous!
Il n'est pas rare d’apprécier une
chanson au fil des écoutes et le pu-
blic n’est finalement a 'aise que ce
qu'avec ce gu'il connait bien. “Les
gens aiment entendre des mor-
ceaux qui fonctionnent déja bien,
observe Thomas Simonis. Cest
assez paradoxal mais en général ce
sont les radios qui matraquent le
plus le méme morceau qui ont la
meilleure audience. On fait des
tests avec des auditeurs représen-
tatifs de la cible pour voir si les gens

ont encore envie d’entendre un titre.
Parfois on est surpris parce qu’on
pense qu’un morceau est cramé et
les gens en veulent encore.”

D’ailleurs l'auditeur est en général
plutét satisfait de ce qu’on lui pro-
pose: “La plupart des réactions
sont positives, note Jean-Francgois
Pottier, programmateur de Nostal-
gie. Certains nous demandent de
passer tel ou tel artiste ou pourquoi
celui-la ne passe pas plus ou moins
qu'avant, mais, franchement, on a
trés peu de retours négatifs”. Un

avis partagé par ses confréres. Pas
étonnant: la programmation musi-
cale dépend d’analyses de marché
trés poussées.

Age moyen, sexe, catégorie socio-
professionnelle... Avant d’ajouter
des morceaux dans leurs playlists,
les stations se renseignent pour
tout savoir de leurs auditeurs et
dresser leur portrait-robot “sou-
vent inspirationnel et déterminé
par le marketing” d’aprés Thomas
Simonis. Une vraie évolution par
rapport a ce qui se faisait avant:
“On est extrémement conscient
du public auquel on s'adresse,
pourquoi est-ce qu’on programme
¢a, expligue Marc Ysaye. Avant on
faisait du push-out: on passait un
morceau aux gens et sils
n‘aimaient pas, tant pis. Mainte-
nant c’est beaucoup plus interactif
grace a Internet, les réseaux
sociaux, Auvio”...

En aval, les morceaux, dont la
longévité tourne autour de trois a
quatre mois pour les plus gros
cartons, continuent d’étre soumis
a l'approbation du public. Les
radios réalisent fréequemment des
tests d’écoute sur des panels qui,
comme les sondages, sont cons-
truits de la maniére la plus repré-
sentative. D’autres ont aussi

recours au call-out, un test télé-
phonique durant lequel le partici-
pant donne une note de satisfac-
tion a une chanson aprés en avoir
écouté sept secondes phare (le

hook). Ces coups de sonde col-
tent cher aux radios mais elles ne
peuvent pas se permettre de se
tromper trop souvent, surtout si
leurs rotations sont élevées. -»
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Les cartons 2016

Les artistes et/ou les titres qui ont
le plus longtemps squatté les ondes.

BEL RTL

1 JULIEN DORE Le lac

2 GERALD DE PALMAS
Le jour de nos fiancailles

3 JUSTIN TIMBERLAKE
Can't Stop The Feeling

4 ALICE ON THE ROOF
Lucky You

5 NAVII
J'écoute du Miles Davis

| CONTACT

1 KYGO Stay
2 JULIAN PERRETTA
Miracle
3 NAvVII
Jécoute du Miles Davis
4 CALOGERO
Jai le droit aussi
5 KID NOIZE Ocean

MINT
1 LOUISE ATTAQUE

Chague jour reste le ntre
2 COCOON | Can” Wait
3 RED HOT CHILI
PEPPERS
Dark Necessities
4 JULIEN DORE Le lac
5 PUGGY Soul

1 SIA Cheap Thrills

2 COLDPLAY
FEAT. BEYONCE
Hymn For The Weekent
3 MIKE POSNER
| Took A Pill In Ibiza
4 DRAKE 0One Dance
5 FIFTH HARMONY
Work From Home

| PURE FM |

1 ALICE ON THE ROOF
Lucky You

2 KID NOIZE Ocean

3 THE MAGICIAN
FEAT. BRAYTON
BOWMAN Shy

4 FLUME Never Be Like

5 KENNEDY’S BRIDGE
Come Closer

| NOSTALGIE |

1 JEAN-JACQUES
GOLDMAN

2 QUEEN

3 ABBA

4 GENESIS

5 MICHAEL JACKSON

CLASSIC 21 |

1 ROLLING STONES
2 DAVID BOWIE

3 U2

4 QUEEN

5 ERIC CLAPTON

Moustique




