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Le Soir

L’arrivée de TF1 pourrait
cotiter 20 millions a RTL

» La RTBF ne perdrait
qu'entre 2,5 et 5 millions
d'euros.

» RTL accuserait Ia plus
lourdre perte.

ue cofitera l'arrivée de

TF1 sur le marché publi-

citaire belge aux deux

principales chaines de
télé francophones ? Depuis que
la menace s'est précisée il y a
quelques semaines, elles ont
procédé chacune de leur c6té &
de savants calculs pour le déter-
miner. TF1 pése 20% de l'au-
dience commerciale belge (les
fameux responsables des achats
18-54 ans qui intéressent les an-
nonceurs), ce n'est donc pas rien.

Du cdté de la RTBF, on ne sou-
haite pas communiquer sur les
estimations, mais la facture ne
serait pas si lourde que cela. 11
nous revient que Jean-Paul Phi-
lippot, administrateur général, a
évoqué i plusieurs reprises une
fourchette comprise entre 2,5 et
5 millions de recettes nettes en
moins.

La largeur de la fourchette
s'explique par lincertitude qui
entoure les plans de TF1. Dans
un premier temps, il y a fort &
parier que le Francais se conten-
tera d'une arrivée en douceur, ne
plagant des pubs belges que dans
les émissions, films... dont il
posséde les droits pour le terri-
toire belge. Le contraire lui est
interdit. L'exemple le plus par-
lant est celui de « The Voice ».
TF1 ne pourra pas diffuser de
pubs belges sur «The Voice
France » puisque le format a été
acheté par la RTBF pour la Bel-
gique.

Dans un second temps, la
RTBF shattend 4 ce que TF1
monte en puissance et com-
mence & acheter c¢i et la des
droits pour le territoire belge,
augmentant ainsi ses passibilités
de placer des écrans. Prenons
T'exemple de la série « The Men-

talist ». C'est TF1 qui posséde les
droits pour la France et la RTBF
qui les détient pour la Belgique.
Grace a un accord avec la major
américaine Warner, la chaine
publique belge peut diffuser
quelques jours avant TF1 la sé-
rie. On peut imaginer que lors
d’'une prochaine renégociation,
TF1 voudra acheter & Warner les

droits du « Mentalist» pour la
France et la Belgique. Vu son as-
sise financiére, ce ne serait pas
vraiment un probléme. Dans le
cas o TF1 augmenterait forte-
ment son portefenille de droits,
la RTBF pourrait perdre jusqu'a
5 millions.

Les pertes varieront aussi en
fonction de la politique commer-
ciale que ménera TFL Comme il
est un nouvel entrant sur le mar-
ché, il n'a rien i perdre. Toute
pub vendue est du bénéfice pur.
Pour attirer des annonceurs, il
pourrait donc tre tenté de cas-
ser les prix pratiqués actuelle-
ment sur le marché et engendrer
une pression a la baisse sur les
tarifs de la RTBF et de RTL.

Méme dans le scénario le plus
pessimiste (5 millions), la perte
de revenus ne serait pas fatale &
la RTBF. Elle ne représente
« que » 12,5 % de ses recettes pu-
blicitaires télé (quarante mil-
lions nets) alors que la publicité
dans son ensemble (€1, radio,
internet) ne pese elle-méme que
21% dans les recettes totales de
la RTBF (4 cbté de la dotation
publique, de la contribution des
cablodistributeurs)... Au final,
on parle d'14% des revenus.

«Clest embétant mais ce nlest
pas la fin du monde », réagit un
de ses dirigeants. Les revenus
publicitaires, cest la wvariable
d ajustement dans le budget de la
RTRBF. C'est en fonction. de Févo-
lution de ceux-ci gue l'on décide
de produire davantage ou au
contraire de diminuer nos pro-
ductions. »

Le tableau est tout autre pour
RTL. La chaine privée va beau-

PUB La chaine voit une fourchette entre 8 et 20 millions

coup plus souffrir parce quelle
vise essentiellement le méme
public que TF1 {cible commer-
ciale), parce qu'elle a une part du
giteau publicitaire (62 %) bien
plus grosse que celle de 1a RTBF
{25 %) et parce qu'elle dépend &
100 % de la pub, contrairement
a la RTBF qui peut compter sur
sa dotation publique. Les esti-
mations qui circulent font état
d’une perte de revenus minimale
de 8 millions d’euros qui pour-
rait grimper jusqu'a 20 millions
d'euros, sur des recettes totales
télé d'une centaine de millions.
«On est dans un rapport de 1 &
3, nous explique un responsable
duo groupe. Pour chague euro
perdu par la RTBF, RTL en per-
dra au moeins trois. » m
JEAN-FRANGOIS MUNSTER

Marcourt
se dit
inquiet

Le ministre des

Médias, Jean-

Claude Marcourt, est sorti
de son mutisme ce mardi, en
commission Média du parle-
ment de la Fédération Wal-
lonie-Bruxelles. Il s'est dit
Inquiet d'une possible arri-
vée de TF1 sur le marché
publicitaire audiovisuel
belge. « Ce serait un tremble-
ment de terre. C'est un élé-
ment de préoccupation extré-
mement important pour l'évo-
lution de notre paysage audio-
visuel. » Il n'a pas dit ce qu'il
comptait faire. « A ma
connaissance, aucune régie
n'a remis d'offre pour l'instant.
Pour le moment, tout le
monde parle & tout Je monde.
Nous verrons quand les choses
seront plus claires. » Selon M.
Marcourt, 'arrivée de TF1
remettrait a coup siir en
cause « l'équilibre telfement
fragiie » du paysage actuel
occupé par la RTBF et par
RTL-TVi. (b)




