
Parlement de la Communauté française
Le Monde
Matières fédérales - Santé

16/11/2016

Marketing alimentaire: l'OMS veut mieux protéger les enfants
SANTÉ PUBLIQUE - Un rapport dénonce le défaut d'encadrement des publicités qui ciblent les plus jeunes, notammentsur Internet

Les messages publicitaires lem.·etit beaUcou. p. plus puissan.t Nestlé, ~Donald's ou Burger dé Danonmo et Nesquik, qui utili-
pour des barres chocolatées que toute autre forme de publl- Kîng). qui s'étaient engagés à ne s.ent des mascottes qui ne men-
ou des bonbons inondent dté», alerte le rapport de l'OMS. communiquer envers les enfants tionnent pas le produit mais qui

les écrans de télévision, de smart- il liste ainsi différentes techni- que sur des produits dont le profil figurent SUI les emballages, créant
phones et les réseaux sociaux ..Le ques qui visent à cibler le public nutritionnel est sain. une complicité avec l'enfant
bureau européen de l'Organisa- avec précision. Les données de Mais Foodwatch Allemagne a En France, 87% des parents
tion mondiale de la santé (OMS) géolocalisation des appareils enquêté en 2015 sur cette charte, interrogés sont favorables â la
tire la sonnette d'alarme. Descher- mobiles permettent de diffuser Seuls ~9 des Z81produits promus suppression de la publicité com-
chéurs ont publié vendredi 4 no- des annonces publicitaires et des par la publicité sur Internet satis- rnerciale dans les programmes
vembre un rapport intitulé «La offresspécialesentempsréellors- font les critères nutritionnels de jeunesse, selon un sondage
lutte contre le marketing des aU- que les utilisateurs se trouvent à l'OMSconœmantle marlœting ali- réalisé par l'IFOP pour André
ments pour ~nfants dans un proxirnitédulieudevente.Certai- mentaire ciblant les enfants. Gattolin. sénateur écologiste des
monde numérique: pèrspectives nes chaînes de restauration colla- L'étude est parue dans Obesity Me- Hauts-de-Seine. fi est à l'origine
transdisdplinairesll qui dénonce borent avec les sociétés de jeu didne."LemarTœti119Qusenslarge d'· ·tl dl' i
ce marketing numérique agressif vidéo. Le marketing numérique auprès d'enfants de moins de Joans une .proposl .°tn de °SléQU t

sera

de . d '_l~ d 't-tre ~ . . 1 soumIse au vo e u na ensmustri~ peut s'effectuer sur de nombreu- ne. evro! e Qu.onse que pour es décembre
Tout com~e l'ina~yité physi- ses plates-fonnes, comme les ad- produits les plus sains 1>, ll-ffirme Le lobb;ing des industriels de

que et la se~entarlte, la ~al- vergames (des jeux créés par des Olive~ Huizing~, ext?ert s~ les l'industrie agroalimentaire nefai-
bouffe. es~ pomtée comme 1u? marques), les médias sociaux et ~~Stions de prevention de lobé- bUt pas. Une étude publiée en
des prmcIpaux facteurs condm- les films d'animation ou par. des site et du sucre chez Foodwatch. "" b d la Am'. , .. '. LeB n.!.An de '. 0•..•0 re ans revue encan
sant ~u surpoids. LOMS ale~e pairs particulièrement .in!1uents UIeau euror-~' s umons Journal of Preventive Mediane,
dep';lls ,de ,nom?reuses .anne~s comme les blogueurs Video, éga- de cons0rnIX?~teurs (Beuc) don~ menée par Michael Siegel et
surlobesite-qUladoubledepUls lementappelés«vioggersIl, UFC-QuecholSlfestmembre,alUl D 'elAaro -'---'-. t'
8 " l fan . 1 rt' fi art bill é am n,UŒlu.eursensan e19 0 - et qw gagne es en ,ts et aUSSlae e more. a anc bU àl'éc 1 édical d Ba

adolescents. En Europe, environ Privilégier l'autorégulation une campagne contre la publicité tPU iqudi~.Ot em C e-ceJa St-
Pour Stéphane Martin, directeur on, .n quen que ~. 0 e

un e~ant su~ quatre est en général de l~torité de régulation numérique vantant des aliments PepSl o~t versé d~s ~lhons. de
Surp01?s ou ob~se, professionnelle de la publicité gras ou suc~s à dest~ation .des ~ollars a une oo~taine dorgamsa-
.C~d~bat, anClenconcemant la (ARPP),{(l'OMS est dans son rôle enfants, Les~es éthiques mlses tlons~: ~Iomotion de la santé et
television, devient crucial au d'alerte mais il ne s'agit pas de enplaceparlindustriesont,selon desOC1êtes.savantes,entre2011.~
regard du temps passé devant les tomber dans {'interdiction. Nous le Beuc,« trop clémentes». LeBeuc 2015.certau:es ont ensuite retiré
autres écrans par les e~fants et sommes dans l'autorégulation », a listé des ~pagnes sur Internet leur sou~en a.desprogrammes d~
adole~œnts. «Les industriels profi- Les opérateurs ont pris un enga- où ces criteres ne sont pas respec- p~~ntion ~sant notamment a
tent d tlJ!e~'é91ementation actue~- gernent déontologique en signant tés. Autre motif de préoccupation ~UlTe les ~lSSons sucrées. .
I~n;ent l1mltée en t~es de publl- des chartes, par exemple (1EU pour le Beuc" les applications L~MS a recemment lan,ce un
CItesur Intemetpounmposer leurs Pledge" édictée en 2012 par une smartphones développées par des plaidoyer pour taxer les bolSSons
produits en ciblant les enfants, le vingtafue d'industriels (dont Coca- marques, ou à travers les adverga- sucrées pour lutter contre l'obé-
marketing en ligne étant potentiel- Cola, Ferrero Unilever Danone mes, et des sitesWebcomme ceux sité et le surpoids. •
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