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LaMeuse

La Wallonie veut étre
|a terre des jeux telé

Cest tout neuf: la Région wal-
lonne va zider des projets de talk-
shiows et de jeux télés... aussi bien
destinés & la RTBF qu’d KIL-TVI!
Voici comment.

Wallimage, le fonds d'investisse-
ment de la Région wallonne est ac-
tif dans l'audiovisuel depuis 15
ans. Mais jusqu'ici, son rayon d'ac:
tion, Cétait uniquement la fiction,
notamment les films de cinéma
(«Les Visiteurs 3), «Le tout nou-
veau testament ») ou les séries télé
{(« Ennemi publics, « La Tréves...).
Mais le fonds public peut désor
mais élargir son domaine i la pro-
duction #lé en général. L'enve-
loppe dont il dispose a été gonflée
de quelque 500.000 euros pour ai-
der au financement de pilotes d'
« émnissions de flux »,

Une émission de flux, c'est le
terme alambigué qu'utilisent les
profissionnels pour parder des
jeux télé ou des tall-shows, par op-
position & «émissions de stock»

qui désignent les fictions.

« PILE QU FACE »

Bref, depuis mai, Wallimage a les
movens d'aider 3 Ia production t&-
16 en dehors de Ia fiction. Philippe
Reynaerts, le directeur de Walli-
mage explique que huit dossiers
ont été recus et cing sélectonnés,
trois jeux et deux talk-shows, ex-

pligue le journal « U'fcho ».

Parmi les jeux, il y a « Pile ou face »
celni du producteur bruxellois
Everlasting, qui a recu le soutien
de RI1-TVL, Le pitch : les candidats
avec une Visa Gold ou 100 eurcs
en poche partent a la découverte
d'une ville étrangére. La KTBF a, de
son cHté, margqué son intérét pour
un jeu basé surla généalogie et ap-
pelé « 1a grande famille », ainsi que
pour «Est¢e qu'il faut connaitre
¢a & I'examen ?», un concept pro-
qui s'articule autour de «ce que
F'école n’apprend pas ».

Du c6té des talk-shows, RIL sou-

tient « Ego s qui s'attache 3 la des-

cription psychologique d'une per-
sonnalité, et aussi « Only for men »
un talk de début de soirde qui
s’adresserait au public masculin,
Ce demier projet a été présenté
par Snark, Ia société namureise
qui produit «Une brique dans le
ventre » sur la RTBE. .

GROSSES BOTTES

Le clivage privéfpublic semble dé
sormais , Les projets finan-
oés & hauteur de 30 3 40.000 € se-
ront proposés au prochain marché
Mipcom i Cannes oil sont présen-
t¥s les nouveaux concepits pour la
té1é, $ils sont rachetés 3 leur
CORCEpteur par une grosse boite
internationale, Paide avancée sera
alors remboursée & Wallimage, Si
ce n'est pas le cas, le producteur
développera le projet. L'aide pu-
blique entend contrer, avec des
productions locales, I'armmivée surle
marché de boites comme Netflix,
Goegle ou Amazon. @




