Parlement de la Fédération Wallonie-Bruxelles Communauté frangaise  8/07/2016

Communaurté francaise - Matiéeres culturelles - Médias audiovisuels L'Avenir - Brabant wallon

AUDIENCES TELE EURD 2016

RIL crie victoire, la RTBF tempere

La finale de I'Euro n'est
pas encore jouee mais
RTL TVI tire déja un bilan

de ce mois du coté des

audiences. La RTBF

na pas la méme vision.

n le sait, la diffusion des mat-

ches de 'Euro 2016 a permis

a la RTBF d’engranger des
audiences records autour de cer-
tains matches. Mais prés d’une se-
maine apres la défaile des Diables,
RTL TVI dresse un bilan victo-
rieux du mois de juin demnier.

(e que dit RTL

@ﬂ' Durant 'Eura, les &
v ldspectateurs ont

choizi RTL powr ¢'informer

— Tous les RTL Info r9 h du 10/6
au 6/7 ont ét€ plus suivis que les
19 h 30 de la Une (lors du Mondial
14, «seulement » 88 % du RTL
Info 19 h avaient le leadership...)

— Lécart entre les deux JT a dou-
blé par rapport a la période (du 1/1
au ¢/6) qui précede I'Euro (en
moyenne, 587 8oo téléspectateurs
pour RTL Info 19 h contre 458 300
pour le 1g h 30)

— Les parts de marché du RTL
Info ont augmenté de 3 % par rap-
port a la période avant I'Euro (/1
au 9/6) : on esl passé a 43,5 % en
moyenne contre 42,1 % avant
I'Euro. Le JT de 1a Une lui a vu ses
parts de marché diminuer de 14 %
(26,8 % contre 31 %).

— Par rapport au Mondial 2014, le

nombre de téléspectateurs devant
le RTL Info a augmenté de 35 %

(contre+12 % pourle 19 h 30dela
RTBF).

“ Les  téléspectateurs
fezn ond
pas iz RTBF

— Lors des jours sans match, la
part de marché moyenne de RTL
TVI était de 29,4 %, soit une aug-
mentation de 12 % par rapport a
la période avant I'Euro. Idem pour
la famille RTL dont les parts de
marché ont augmenté de 8 %
(37,8 % conire 35,1 % avant
PEuro).

— Pour I'Euro dans son ensemble,
en comparaison avec la Coupe du
monde 2014, RTL TVI a vu ses
parts de marché augmenter de
19 % (20,8 % en moyenne contre
17,5 % en 2014). Idem pour la fa-

mille RTL: augmentation de 12 %
des parts de marché (27,7 % con-
tre 24,8 %).

— Pour I'Euro dans son ensemble,
malgré le fuseau horaire plus fa-
vorable et le meilleur niveau des
Diables, la RTBF fait moins bien
que lors de la Coupe du monde
2014 : diminution de 3 % des parts
de marché (42,1 % contre 43,5 %
€11 2014).

La réponse de la RTBF

A la RTBE, on est un brin circons-
pect par rapport au communiqué
du groupe RTL. « On peut compren-
dre qu’ils traversent une peviode diffi-
cile et quils se sentent obligés de ras-
surer leurs annonceurs », observe
Bruno Deblander, le porte-parole
de la télévision publique. Qui af-

firme que sur une moyenne jour-
naliere calculée sur les 4 ans et
+ {contrairement a RTL qui parle
des 18-64 ans), la RTBF est passée
devant RTL TVI avec 18,9 % de
part de marché. « Il p a bien siir un
¢ffet de VEwro, mais il s'agit d'une ten-
dance que Ton observe depuis plu-
stetirs mois, note Bruno Deblander.
Et nous sommes claivement passés de-
vant TFr1 depuis plusieurs mois. De
plus, sur la moyenne annuelle, au
6 juillet, Ia RTBF devance RTL avec
25,6 % contre 25,3 %. »

En ce qui concerne la comparai-
son entre le JT de 19 h de RTL TVI
et celui de 19 h 30 de la RTBE, plu-
sieurs parametres sont a prendre
en compte :

— le JT de RTL est leader, mais
I'écart se réduit d’année en année,
depuis 2011. « Comparer sur une
période st courte w'a pas de sens, se-
lon Bruno Deblander. Et s’ils disent
que Pécart a doublé durant le mois de
juin, c'est bien qu'il avait diminué
avant. »

—les gens qui n’aiment pas le foot
ou qui donnent la priorité 3 l'info
ont regardé le JT de RTL TVI, qui
démarrait juste au début de la 2°
mi-temps des matches entamés a
18 h. Par contre, le [Tde19h 30a
d faire face a la concurrence de la
fin du match de foot sur La Deux.
« Et le magazine de Benjamin Deceu-
ninck sur La Deux fonctionne bien. »

— «On n'est pas des pigeons sur
La Une cst passé a des rediffusions.
Un diner presque parfait sur RTL
fait mieux que De quoi je me méle et
TF1r est assez faible. Tout cela joue. »

En conclusion, Bruno Deblander
estime que la RTBF vit une pé-
riode exceptionnelle au niveau
des audiences. B M.,




