Parlement de |la Fédération Wallonie-Bruxelles Communauté frangaise  22/06/2016

Communaurté francaise - Matiéeres culturelles - Médias audiovisuels Le Soir

ABS3 conforte sa place de troisieme chaine nationale

BILAN (3/3) La stratégie de miser sur des marques francaises lui offre des audiences historiques
lle est discréte et son image

E n'est pas franchement qua-
litative, pourtant AB3 trace sa
route dans le paysage audiovi-
suel belge. Sur la période allant
de janvier a juin 2016, la chaine
enregistre une audience histo-
rique de 11% de parts de mar-
ché auprés des téléspectateurs
Agés de 18 a 44 ans. Une pro-
gression de prés de trois points
par rapport & la méme période
en 2015. « Nous avons passé un
cap !, analyse Philippe Zrihen,
le directeur des programmes
d’AB3. Notre ADN de chaine fa-
miliale est définitivement ins-

tallé auprés du public. Nous
avons réusst & créer lévénement
avec des programmes comme
“Nouvelle Star”, méme si les au-
diences n'ont pas totalement ré-

pondu & nos attentes, Dautres
marques sont qussi bien instal-
lées comme “The Island”, “C'est
mon choiz’, les Disney que nous
diffusons le samedi. »

Ces trois derniéres années, la
stratégie ’AB3 a essentielle-
ment reposé sur Pacquisition de
programmes issus des chaines
de la TNT francaise. Les «an-
ciennes marques» qui ont
connus de beaux succeés lors de

la derniére décennie sur TF1 ou
M6 comme «Super Nanny »,
« Pascal, le grand frére » ou en-
core «On a échangé nos ma-
mans » ont été reléguées sur
des chaines indisponibles en
Belgique. Tout profit pour AB3
qui n'a pas besoin de faire énor-
mément de promotion puisque
les téléspectateurs savent déja a
quoi s'attendre.

Cette saison, la chaine a éga-
lement tenté le coup de la
coproduction de fiction avec
Malaterra, ladaptation fran-
caise de la britannique Broad-
church. La série n'a pas été bien

regue par la critique et le public
ne s'est pas pressé devant son
poste pour la regarder. « Cela a
été tres compliqué au niveau de
la programmation, reconnait
Zhiren. Mais nous envisageons
toujours de participer & des co-
productions dans le_futur. »
Pas question par contre de se
lancer dans la production
d’émissions 100 % belges, a 'ex-
ception de «Miss Belgique »:
« C'est trop cher. » AB3 promet
d'autres nouveautés i la ren-
trée, venues directement de
France. s
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