Parlement de |a Fédération Wallonie-Bruxelles Communauté frangaise  16/01/2016

Communaurté francaise - Matiéeres culturelles - Médias audiovisuels Le Soir

Pub télé : la RTBF passe le cap des 100 millions

MEDIAS Le marché publicitaire télé s’est bien comporté en 2015 avec une hausse de 9 %

C ‘est un cap symboligue. Pour la pre-
miére fois, les recettes publicitaires
engrangées par la RTBF via sa régie
RMB ont dépassé la barre des 100 mil-
lions d’euros en 2015.
Cest 4 % de plus que l'année derniére.
fgés avait pouttant mal commencé en

« Les débuts ont é1¢ difficiles & l'image
de 2014, explique Yves Gérard, patron
de la RMB. Muis les deux trois derniers
maois de lannfe ont été exceptionnels
grice surtout & la télévision, la radio
ayant &€ stable, »

Selon lui, ce retour en griice de la télé-
vision auprés des annonceurs aprés
quelques années difficiles témoigne du
statut de valeur sfire de ce média. «Le

mirage du digital s'est un pen atténué.
Les annonceurs se sont rendu compte
que ce type de média était efficace mais

Wmment rapporter des
remdtats vente comme peut le faire la
téévision. »

Selon le patron de la RMB, cette
croissance est surtout 4 mettre sur le
compte des annonceurs dits « FMCG »
(industrie des produits de grande
consornmation) qui sont traditionnelle-
ment les principanx clients des TV mais
aussi de la grande distribution, Préci-
sion importante: ces 100 millions
constituent un montant brut. Lorsqu'on
enléve les différentes ristonrnes et com-
missions, les revenus publicitaires de a
RTBF tournent plutdt autour des 70

::iﬂél)ions (le chiffre précis n'est pas dival-

La RTBF p'est pas la seule 4 avoir
connu une bonne année publicitaire.
Tout le secteur a profité de Yembellie,
« C'est une année qui se termine positi-
vement méme 8'il y a ex des hauts et des
bas, résume, sans donner de chiffres,
Denis Masquelier, patron d'TP, la régie
de RTL. Alors quion nous préd-isait des
moments difficiles avec la concurrence
du digital, on voit que ee dernier ne se

conatrutt pas foreément au détriment de
la tlé. »

An total, les investissements publici-

taires TV en 2015 ont reprmaté
1,56 milliard d'euros, soit une crois-
sance de 9 %. ‘

1l s'agit une fois encore de chiffres
brut, hors promotions parfois trés
agressives, En net, ce taux de croissance
est estimé & 3 %, ce qui reste beaucoup
dans un marché publicitaire globale-
ment stable. « Cette hausse des investis-
sements TV veflite la reprise écono-
migue, explique Bernard Cools, direc-
teur général adjoint de l'agence média
Space. On ¢ vu lg situation saméliorer
de mois en mois. Lorgent s¢ libére. Les
annoneeurs retrouvent un peu den-
thousiasme et se tournent vers le média
le plus évident pour euz. » w
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