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Pub télé: la RTBF passe le cap des 100 millions
MÉDJAS Le marché publicitaire télé s'est bien comporté en 2015 avec une hausse de 9%

C··estuncapsymbolique.Po. ur la pre-
miêre fois, les recetteS publicitaires

engrangées par la RTBF via sa régie
8MB ont dépasSé lâ barre dèS 100 mil-
lions d'ew;os en ~015.
C'est 4% de plus que l'année dernière.

2Q15 avait pourtant mal commènœ en
télé.
«Les tfilrut,gotl1étédiffiJ.:i,le$ à l'image

rk 2014, explique YveS Gérard, patton
de la.RMB. Mais lu dewt trois derniers
mci8 de l'aMie ont été ~rwl4
gr{1cesurtout à la tIlévisitm, la radio
ayant Ri $lQ.hle. »
Selon lui, ce retour en grâce de la télé-

vision auprès des annonceurs après
quelque$ ann~ difficiles$noi~e du
statut de vale11r sûre de ce médja «~

mi,.. du digital ,'œt un peu attinul
Lu an~1'8 8t $ont rendu. ccmpte
que ce typf! de média ltait ~ fnQiJ
pas 8't1jJWJmmtnt pcmr rapporter dé8
~rk ~CQmme~t ltfairela
té/évi$ion. »

Selon le pattOn de la RMB, cette
croiSsance est aurtoQtA mettre lIUl' le
compté des ànnonceut$ dits «FMCG»
(industrie des produits de grande
consomtnAtion) qui sont traditionnelle-
ment les principaux clients de$lV mais
aussi de la grande distribution. Préei-
sjOJ) impnrtante ~ ces 100 DIillions
coJ1$tÎ.tuent un montant hM. Lorsqu'on
enlève les différentes ristournes et com-
missions. les revenus publicîtaù'es de la
RTBF tournent plutôt autour des 70

millionsOe chiffre précis n'est pas divul-
gué).
La RTBF n'ê$f; pas la seule ! avoir

connu une bonne année publicitaire.
Thut le secteur a profité de l'embellie.
« C'est une annk qui se tmnin.epc.sifi.
t!dnent mtmt ,'il 11a eu des hau.t8 et des
b<zs, résume,. sanS· donner de clrlfli'es,
Denis Masquelier. patron d1P, la régie
de RTL. Alori; quim tl.OW.I ptidila# des
moments difficUea avec la concumnœ
du 4igital, on vClit qut ce dernûr ne He

«••••IIIUIOIKIIIII'S retreuvent
un •••••~.»
Au total, les investiasenl~Dt8 publici-

taires TV en 2015 ont représenté
1.56milllard d'euros, soit une crois-
sancede9%.
U s'agit uné fois encorè de chift'res

brut., hors promotiona parlbia très
agressives. En net., ce taux de croissance
est estimé à.3%, ce qui reste beaucoup
dans un marché publicitaire globale-
ment stable.« Cette haUB8t des infJe8Us.-
~ TV riflite la ~t ~
1nÎiJW, explique Bernard Cools, diree-
teurgénéral adjoint de l'agence mêdla
Spaee. 011 4 'l!U14 Bittmtitm tl(J:f1lll(are1'
de 1ffi1igen rnoî.9. L'a:rgtmt 8e libère. Les
~. ntrou'CHm-t un peu d'en-
thousicumt et 8t tournent .ver.t le médio.
le plU8 évident pour euœ. ~ •
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