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18 ans ?

21, on 24 ans, et onl regu

cos dernlers jours une

« carta da veux - st un petit
cadeau du premier producteur
do hidres : un pack de six Juplier
gratuifes avee un slogan sans
ambiguité ab Jupiler promet
d*offrir « plus de louméas ». Du
¢iité des associations qui
prennent en chargs les pro-
bldmes d’alconl chez les jeunes,
on futmine.

Iis ont tout juste 18 ans, ou

Pas question de se voilerla face ni
de faire de l'angelisme. Oui, les
3eunEs fomt la féte ; qui, il leur ar-
rive dé boire une bitre ou une
aukre boisson alcoolisée. Faut-it
pour autant les inciter & en boire
davantage, leur én offtiret, pour
certains, leur faire découvrir 'al
cool 7C’est pourtant Iadémarche
du groupe dAB InBev qui vient
d'envoyer une petite carte -un
mailing en langage marketmg— a
des milliers de jeunes, s'enga-

geant pout la & nouvelle anndes,
&leur« offitr plis de tourndes» Bt
pour bien leur montrer qu'il ne
§'agit pas d'un message en l'air,
l¢ message était directement ac-
compagné d'un bon pour un
pack de six Jupiler gratuit. Comr-
ment se rendre plus sympa-
thique ?

PLUS TOT, PLUS LONGTEMPS

Martin de Duve, le diracteur de
IASBL Univers Sanié, installée 3
Louvain-la-Neuve, n’a, pour sa
patt, pas trouvé vraiment sympa-
thique la démarche du géant du
monde brassicole. « O peut se
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LaMeuse

Pour toi,
six Jupiler gratuites

dermpander pourguel des firmes
cwmne  cellesdd  ablent  les
Jjeuness, explique-t-dl. ¢ Jr Ja &
poiise cest «autant les inciter 3
boire de la biére e phux vite pos-
sibles. Comme ¢a, ils seront
consormmateins Ie plus longtemps
possible. Cest interpellant que deé
pouir des produits qui e sont pas
sansasguess.

5i TASBL se montre favorable 4 Ia
dépénalisation de certaines
drogues, par contre, eile se bat
depuis longtemps contre la pu-
blicité. « &2 serait aberrant gue
lon fisse de Ja publicité pour du
arck, de l'opfum ou da tabacs,
ajoute Martin de Duve. « Or;, JaF
ool est le produit psychotrope Je
plus wtilise et celur qut a le plus

« Nous offrons
a nos clients des
produits adaptes

a leurs besoins »
]

d'impact sur la population. Est-ce
qu'on peut laisser I porte ouverte
3 des publicitds incitant & &2 sur-
consommation ? Bt particuliéne
ment & des pubs qui s'adressent
aux jeunes, plus twuchés par ce
Lenre de produit, et plus sensibles
A ces techiniques de marketing? v

Ce sont bien les jeunes, et tien

gu'eux, qui sont visés par cette
campagne dAB InBev. «Abwus

« Ce n’est pas la 1= campagne douteuse de Jupiler »

Pour le directeur d'Univers Sante,
Martin de Duve, C'est aux poli-
pour éviter tout ce qui peut
conduire i la surconspmmation
d'aleool. Qud, chagque année,
colite entre 4,5 milliards et 6
millizrds d'euros & I'Brat. « Pour
Lant. Je politique se montre parti-
duiérement fifeux en Ir naaitéres,
notetdl, ¢ face au Jobby tés puis-
sant du secreurs, Bt de rappeler
qu'en. 2013, un Plan alcool avait
capoté, Taute d'accord entre Jes
L3, un nottvéay Plan Aleool ekt
annoncé, pour o¢tobre 2016, Pour
Theure, un groupe de travail

vient tout Juste d'¢ire s en
place, composé des représentants
- des différents gouvernements
- (fédéral, wallon, flamand). Com-
portera-til des mesures concer-
nant les jeunes, ou la publicité?

laisser le groupe de travail avan-
| cer avant de s¢ prononcet.

. Oté wallon, sans s'avancer sur le
* Plan Alcool 2016, le ministre de la
Santé, Maxime Prévor, prend par
contre position confre Ia cam-

pagne de Jupiler, qu'il trouve

- « regrettables. « Blle s inscrit aux
antipodes des efforts que noys
rézhivons pour sensibiliser les

L.a marque cible les jeunes et leur propose « plus de tournées » : une incitation claire a boire

BOUS SOMres XIesses aux jeunes
de 18 4 24 ans», reconnait AR In-
Bev par 1a voix de son porte-pa-

wle, et plus particuliérement
aux jeunes qui sont Sundiantss
Clesteneffet via lemagazine Gui-
do, un magazine distiibué sur
tous les campus et sur internet,
quAB InBev a pbtenu

les adresses postales

des jeunes — gar-

cons et filles — &
qui elle s'est
adressée. 5 le
nombre exact de
destinataires
n'est pas connu,
tout laisse 3 pen-
ser quil s'agit
d'une campagne marketing mas-
sive.
Pour le groupe brassicole, il s"agit
Jjuste par ce genre de camipagne
d' « offiir a ses clients des produits
dont on sait qu ils sont adaptés 3

fewrs besoins, er cola sutte & des
Ssondagesy © « On sait bien gue fes
studiants sort  ipteresseés

ar des protctions sur toute une
sérfe de produits», ajoute le porte-
parole dAB InBev.
Ce méme type d'action avait déja
€€ lancé en 2013, également A
destination des fudiants, et 3 1a
safson des baptémes. C'est alors
une bouteille de 75¢] qui était of-
ferte. IJne plainte avait été dépo-
sée auprésdu qu'y d’éthique pu-
blicitaire, qui n’y avait pas tou-
vé grand-chose 3 redire. @
M.B.VALENTIN

-

. Jeunes au dangerde Lalols,

: p::éc.we Maximi Prévot. « Aloes

| qu'on constate une recrudascence

. de fa comommation d slcool chez

. les jennes; qod se fait de plus en

¢ phisde maméne précoie, massive et
| reguiitre, { est primocdial d éviter

" les incitations & i3 consommation

« dakcoof auprés d'un pubdic jeune.

. Ce p'ést pas Ia premicre fis que

« Jupilerse lance dans des campagnes
- plutdl douteuses, Aux 24h vilo 3

. Lowvain-la-Newve, en 2014, i

- avalent déd da e rappelds 4

- fortlte. Ce type de marketing ost

n‘?umnaplemen‘ t insuppor-
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