Parlement de la Fédération Wallonie-Bruxelles Communauté frangaise  4/12/2015

Communauté frangaise - Matiéres culturelles - Généralités L'Echo

La culture pese plus lourd que les télécoms
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Source: Cultural times, The first global map of cultural and creative industries, Décembre 2015, Unesco-EY

I’Unesco et le cabinet de consultants EY viennent de sortir
un rapport qui dresse un panorama mondial de la culture.
Culture au sens large puisque le rapport y intégre la pub,
P'architecture ou la presse. Les revenus des industries cul-
turelles et créatives pésent 2.250 milliards de dollars, soit
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plus que les services de télécommunications. Avec 29,5 mil-
lions de personnes dans le monde, I'industrie calturelle
emploie plus de monde que I'automobile en Furope, au Ja-
pon et aux Etats-Unis. C'est 'Asie, leader des jeux vidéos,
qui se taille la part du lion des revenus.




