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Situation économique - Economie de la culture

L'Echo

Le secteur de la publicité apporte
treize milliards d’euros au PIB belge

LE RESUME

Deloitte a étudié l'impact de
la publicité sur l'économie
belge.

Selon son étude, un euro
injecté en pub entraine §
euros pour 'économie
belge.

Le secteur génére 87.000
emplois directs et indirects.

JEAN-FRANGOIS SACRE

En 2013, le Conseil de la publicité, le
lobby du secteur de la pub qui re-
groupe annonceurs, agences et mé-
dias, confiait a Deloitte le soin d'éva-
luer son poids dans I'économie
belge. Verdict: 3,2 milliards de reve-
nus et plus de 33.000 emplois.
«Deux ans plus tard, nous avons
voulu connaitre cette fois limpact de la
publicité sur P'économies, indique
Fons Van Dijck, président du Conseil
de la publicité, Lexercice est difficile,
Ce n'est pas vraiment un secteur en
soi mais plutdt une activité transver-
sale qui touche tous les secteurs. En
outre, les données manquent. Un
comble pour un secteur habitué 2
manier chiffres et graphiques.

Investissements
Deloitte est dés lors parti d'une des
rares sources cjui fait autorité: le bu-
reau d'études Warc, qui recense les
investissements publicitaires nets
dans les grands médias: TV, presse,
radio, internet... «On aqurait pu gjou-
ter la promotion, I'événementiel, le
sponsoring, etc. mais les données fia-
bles manquents, déplore Vincent
Fosty, partner chez Deloitte, Autre
souci: 'absence des géants du web,
Peu transparents, ils ne donnent pas
de chiffres, ce qui fragilise I'exercice.
Selon Warec, ces investissements
des annonceurs représentaient 2,2
milliards d'euros en 2014. Le modéie
économétrique utilisé par Deloitte

montre que la publicité apporte 13
milliards au PIB, soit 4% du PIB
belge. Autrement dit, un euro investi

en pub génére 5 euros pour I'écono-
mie belge, «Clest une estimation pru-
dente compte tenu qu'une grande par-
tie des dépenses ne sont pas prises en
compte faute de chiffres», ajoute Vin-
cent Fosty. En Grande-Bretagne, une
étude similaire fait état d'un rapport
de 1 i 6 livres sterling. Deloitte a
aussi calculé qu'une hausse de 1%
des investissements pub entrainait
une croissance de PIB de 0,04%.
Autre indicateur:I'emploi. La pu-
blicité emploie plus de 87.000 per-
sonnes, soit 29.000 directement
{agences, annonceurs, médias) et
58.000 indirectement via la chaine
d’approvisionnement du secteur
(fournisseurs de services, impri-
meurs, photographes...} et les dé-
penses effectuées par ses salariés,
Enfin, le Conseil de la publicité
insiste aussi sur l'apport de la pub a
plusieurs pans de I'économie. A
commencer les médias. La pub re-
présente ainsi 37% des revenus de la

presse quotidienne. «Elle contribue
donc au débat démocratique, sans elle
le journal cotiterait sans doute deux fois
plus cher», argumente Vincent Fosty,
Elle représente plus de 21% des reve-
nus de la RTBF et plus de 26% de ceux
des chaines de télévision flamandes.

image de marque
Elle stimule également I'innovation,
Ia concurrence sur les prix, la crois-
sance des marchés et les exporta-
tions en créant 'image des produits
belges. «Beaucoup d'études montrent
que les campagnes les plus créatives,
primées dans les concours, sont celles
qui sont les plus efficaces commerciale-
menty, ajoute Fons Van Dijck.

Et comme I'économie devient de
plus en plus numérique, la publicité
joue aussiun réle dans la croissance
de l'e-commerce. «En 2014, le com-
merce électronique pesait 4 milliards

d'euros, détaille Vincent Fosty; envi-
ron 8o% des visites effectuées par les

Belges sur des sites d'e-commerce ve-
naient des moteurs de recherche, ce qui
correspond a 3,2 milliards de ventes. On
peut estimer qu'un tiers constitue une
réelle hausse plutit que des substituts
d’achats dans des magasins, Comme
ces moteurs de recherche ne vivent que
de la publicité, la contribution écono-
migue de la pub au secteur représente
un milliard d'eures.»

Si les publicitaires se plaisent
aussi 4 metire en avant leur rle so-
ciétal (les campagnes du secteur
non-marchand), ce tableau idyl-
lique reste par contre plus discret
sur les dérives de la «réclamen,
méme si le Jury d'éthique publici-
taire constitue son garde-fou. Invité
en «guest stars lors de la présenta-
tion de 'étude, Kris Peeters, le minis-
tre de 'Economie qui est aussi en
charge de la Protection des consom-
mateurs, n'a ainsi pas manqué d'en
appeler au sens des responsabilités
des publicitaires.

BRUT VS NET

C'était un des tabous du sec-
teur: combien les annonceurs
investissent-ils réellement en
publicité en Belgique? Basée
sur les tarifs des régies publi-
citaires, la pige des investisse-
ments publicitaires réalisée
par linstitut Nielsen fait état
d'un montant de 3,8 milliards
d’euros «brut», y compris les
commissions d'agence et
avant déduction des remises
commerciales. L'étude de De-
loitte évoque, elle 2,2 milliards
d’euros «net», Un chiffre va-
lidé par 'UBA, I'Union belge
des annonceurs. Ce qui veut
dire que, grosso modo, les ré-
gies publicitaires accordent en
moyenne des ristoumnes de
plus de 40% aux annonceurs.
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QUEL IMPACT ECONOMIQUE POUR LA PUBLICITE?
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