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Le tremplin d es webséries

Internet La RTBF tente de créer
un marché en stimulant les
jeunes créateurs et comédiens.

ypique”, “Euh? et Dbientbt

“Burkland”... Les webséries de la

RTBF ont, semble-t-il, le vent en
poupe. Congues pour étre diffusées
sur Internet, les webséries s’inspirent
directement des fictions télé mais
jouissent d'une liberté de ton et
d’écriture qui manquent parfois au
petit écran.

Destinées a un public jeune (entre
18 et 35 ans), elles jouent de plus en
plus souvent le réle de tremplin pour
de jeunes acteurs, réalisateurs, scéna-
ristes. “Cest une gutre maniére de faire
ses preuves, de travailler de maniére
professionnelle”, indique Brieuc de
Goussencourt, réalisateur de la web-
série “Euh”. “Ca nous permet d’avoir
plusieurs casquettes (réalisateur, scé-
nariste, producteur, NdIR) et de nous
émanciper du parcours classique qui
congsiste a passer du court au long mé-
trage. Aujourd’hui, on n’en est qu'au dé-
but mais c’est amené a
se développer et ¢a nous
permettra d’obtenir de
meilleurs budgets.”

Les scénaristes de
“Euh !” ont ainsi été re-
pérés par la Fox lors du
Marseille Web Fest. Les
créateurs et reéalisa-
teurs de “Typique”, en-
core étudiants lors de
la diffusion de la web-
série, ont également

créé leur propre boite
e production.

Eduquer le secteur
Actuellement, les webséries ne per-

mettent pas encore de dégager une
rentabilité. La RTBF, par exemple, n’a
pas encore développé une véritable

stratégie de vente de

5es contenus et assure
que les annonceurs ne
sont pas encore intéres-
sés. “Ne parlons méme
pas des revenus générés
sur Youtube et qui rap-
portent o peine quelgues
centimes d'euros, pour-
suit Sophie Berque, res-
ponsable de la cellule
webcréation du service
public. Cest avant tout
une question d’image
pour la RTBF.”
L'objectif pour les chaines de télévi-
sions, belges ou francaises, est de re-
chercher de nouveaux publics et de

fidéliser une génération née sous l’'ére
Internet. “On essaye de créer un mar-
ché et un premier modéle économique
pour a terme, stimuler la création et
éduquer l'ensemble du secteur Avec
‘Euh?’, la RTBF et Ia Fédération Wallonie
Bruxelles ont entiérement financé le dé-
veloppement du pilote et de tous les
autres épisodes mais on voit déja arri-
ver de nouveaux partenaires dont Ca-
nalPlay ou encore Wallimage. Notre
ambition c’est vraiment de sortir du fi-
nancement institutionnel.”

Des frontiéres de plus en plus floues

Présents au festival “Are you se-
ries?”, mercredi 4 Bozar, les membres
du secteur ont toutefois souligné la
difficulté de sortir des formats d’écri-
ture conventionnels et feuilletoni-
sants. “Au départ, on avait pensé déve-

lopper ‘Euh I’ comme un livre dont le té-
Iéspectateur serait le héros et ou il
pourrait choisir le déroulement de T'his-
toire, indique Brieuc de Goussen-
court. Au final, aprés plusieurs discus-
sions avec la RTBF, on est arrivé i quel-
que chose de plus classique. C’est assez
difficile de sortir de ce type d’écriture,
meéme si c'est ce que je voulais.”

En raison notamment de la conver-
gence des écrans, de nombreuses
webséries sont vouées a étre diffusées
en télévision. Ce fut notamment le
cas de celles de la RTBF. Ces formats
répondent en effet au besoin en pro-
grammes courts et sériels des chaines.

“Lepetit écran”, ce n’est toutefois pas
“une fin en soi” assure Marine Haver-
land (“Series Mania”, “Tous Ecrans”
Geneéve, “I Love Transmedia” Paris).
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