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RTL reprend des couleurs

Bilan Les audiences de “De quoi
je me méle” et “C'est pas tous
les jours dimanche” remontent.

n septembre dernier, RTL-TVI a
fait sa rentrée avec deux nouvel-
les émissions, dans deux nouvel-
les cases horaires et avec deux nouvel-
les tétes (venues tout
droit de la RTBF), Tous
les jours de la semaine a
17h30, Michaél Mira-
glia et ses chroniqueurs
donnent Ia parole aux
citayens pour aborder
des questions de société
dans “De quoi je me
méle”. Tous les diman-
ches midi dés 11h135, Christophe De-
borsu décrypte P'actualité sans langue
de bois avec une personnalité du mo-
ment, dans “C'est pas tous les jours di-
manche”,

Deux mais plus tard, aprés des yoyos
d’audiences et de nombreuses criti-
ques du public, le nombre de téléspec-
tateurs de ces deux émissions remonte
et se stabilise, Quelle stratégie a été
adoptée pour booster les chiffres? Et
quel bilan dressent les présentateurs 7

Le “talk”™, un terrain vierge i conquérir
L'émission “De quoi je me méle” re-
présentait un défi de taille : “I a fallu
produire pour la premiére fois en quoti-
dien, & une heure occupée

e,

par un programme (rés
apprécié (NdIR : “Les rei-
nes du shopping”), un
‘tallt’, soit un genre télévisé
méconnu en  Belgique”,
rappelle Georges Huer-
cano, directeur des ma-
gazines de la chaine pri-
vée.

Défi raté, du moins 3 ses débuts. En
une semaine, les audiences ont dégrin-
golé de moitié, passant de 190000 té-
léspectateurs le lundi 31 aoiit a 86 558
le lundi suivant, “C'éait la tempéte,
d'autant que certaines personnes
voyaient dans ces chiffres un mauvais
choix de carriére de ma part”, raconte
Michaél Miraglia. “Mais chez RIL, on l'a
vécu en toute sérénité, Pour qu’une émis-
sion s'installe, il faut du temps. On a
rendu I'émission plus concernante, plus
dynamique, avec plus d'invités et d’inte-
raction avec le public. Et surtout, chacun
o appris @ étre naturel et spontané &
Pécran.”

Ce a quoi Georges Huercano ajoute :
“H a fallu construire des chroniqueurs. En
Belgique, ce concept n'existe pas, contrai-
rement & Iz France. Tout le reste est une
question de dosage. On avait les ingré-
dients, il fallait harmoniser le tout” “Et
d'aprés mot”, répond Michaél Miraglia,
“on a atteint cet objectif. Dés qu'on a été
convaincus d'aller dans la bonne direc-
tion, les qudiences ont suivi!”

Le dimanche, c’est politique

Pour “C'est pas tous les jours diman-
che”, le défi était tout autre, “Lobjectif

était de deux émissions qui vi-
vaient plutét bien (‘Controverse’ et 'On
refait le monde’)”, explique Georges
Huercano, “Mais il y a eu un rejet total,
On g été trop vite et trop loin.” Résultat:
changement de décor, plus de clarté
dans le contenu, changement des chro-
niqueurs et “retour aux fondamentaux”,
poursuit Christophe Deborsu.

Pour le présentateur, “malgré tous ces
changements, on a continué a parler de
politique. Or, la politique, ca intéresse les
gens I” Aprés quelques titonnements,
la recette qui améliore les audiences
semble étre une bonne dynamigue ins-
taurée grice 3 des chroniqueurs qui
ont une légitimité et un ton bien a eux.

Le dimanche, sur les deux chaines
belges, c’est politique. Alors que “Les

é rs” Pemportait largement le
jour du lancement, avec un écart qui
Navait jamais été si important un di-
manche midi (12,2% de PDM sur RTL
contre 22,9% i la RTBF), les audiences,
plutét stables, n’ont pas eonnu I'évolu-
tion positive de “C’est pas tous les jours
dimanche”. La chaine publique, qui ose
le changement, semble done rebondir
apreés certains échecs,
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POUR CENT
Dimanche, “Cest pas tous les
jours dimanche” a réalisé son
record d’audience avec 195%

de parts de marché.

Audiences 2015 de "De quoi je me méle !"

Audiences 2015 de "C'est pas tous les jours dimanche"
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