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Les chaines de télés
vivent-elles l'eeil rive

sur les réseaux sociaux ?
Au-dela de l'importance
de l'audience, RTBF et RTL
TVI n'ont pas la méme
approche.

o (éline FION
n bon mois apres la rentrée
U télé, l'occasion de faire un
premier bilan. Sur les
audiences d’abord. Face-a-face, les
deux chaines principales du pay-
sage francophone : La Une d'un
cHté, RTL TVIde l'autre. Dans le
viseur, les audiences...
De facon globale, satisfaction a la
RTBF qui avance de bons chiffres
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de parts de marché sur I'ensemble
de la journée: « En septembre 2014,
nous étions a 20,9 %. Nous sommes d
23,4 %, soit un record depuis gg »,

observe Frangois Tron, le direc-
teur des antennes.

Retard a l'allumage pour RTL
TV, qui fait face a deux démarra-
ges difficiles (De quoi je me méle et

C'est pas tous les jours dimanche).

« Mais Papport de Plug RTL nous
permet d’étre patients sur d'autres
émissions car en terme daudiences
commerciales cumulées, les trois chat-

nes sont en tres grande santé », tem-
pere Stéphane Rosenblatt, le direc-
teur des programmes.

Au-deld de courbes d’audience
plus précises (lire ci-dessous), les

chaines ne doivent-elles pas désor-
mais compter £galement compter
avec les réseaux sociaux. Ceux-la
méme qui encensent un pro-

L'Avenir - Brabant wallon

&

laudience compte plus que lzs rése

gramme ol, au contraire, récla-
ment la téte d’'un chroniqueur...

« Le public a une faculté et une Ii-
berté pour pointer les qualités et les
défauts d'un programme », recon-
nait Francois Tron (RTBF). Selon
qui les commentaires relayés sur
les réseaux sociaux sont pris en
compte dans les analyses qualita-
tives.

« On est a lécoute du public, mais
plutdt en organisant des panels avec
des téléspectateurs, nuance Sté-
phane Rosenblatt (RTL TVI). Les
réseaux sociaux sont véactifs mais pas
toujours représentatifs. Laudience est
un thermometre qui est pariagé par
tous et veste, pour moi, le meillewr in-
dicateur de la confiance ou la dé-
flance » A
»Les pourcentages cités

correspondent a laudience pour les

4 ans et plus, sur l'ensemble des

télés allumées. Source CIM.

DEBATS DOMINICAUX: LA RTBF DEVANCE RTL TVI

Parts de marché remporiées par les débats du dimanche, par dimanche, et mayenne sur l'ensemble

(06-sept ‘ 13-sept ‘ 20-sept ’ 2] -sept 04-oct Moyenne
Cest pas fous les jours 1220% 9.30% 15% 1290% | 1240% 12,36 %
dimanche (RTL}
les décodeurs {La Une) |  2290% | 1570% | 1470% | 1750% | 1510% 17,18%

les jours dimanche ».

Sur RTL TVI et La Une (RTBF), depuis la rentrée, deux nouvelles moutures des débats du dimanche. Le grand gagnant sur lo
moyenne ? L'émission «Les Décodeursy, sur lo Une, qui remporte 17,18 % de moyenne conire 12,36 % pour « C'est pas tous

MAGAZINES SUR LA CONSOMMATION: RTL TVI AU COUDE-A-COUDE AVEC LA RTBF

Moyenne sur le mois de sepfembre

On n'est pas des pigeons (La Une)

15,3%

reEbr

De quoi je me méle ! (RTL)

15,9%

RIL?TVI

Les deux magozines (RTL TVI et La Une) sur lo consommation sont au coude-d-coude. Avec un léger avantage pour RTL-TVI
{15,9% contre 15,3%) sur lo moyenne du mois de septembre.

les débats
dominicaux
che midi,

lpublic et

privé ont en-
voyé valser les
programmes
« histori-
ques»  qui

e diman-

montraient des signes de fatigue.
Le public a réservé un accueil as-
sez tiede a cette refonte, voire car-
rément glacial pour les débuts du
C’est pas tous les jours dimanche em-
mené par Christophe Deborsu
(RTLTVI)

« (Vétait un pari un peu trop auda-
cieux, une rupture trop rapide par
rapport d ce quon faisait avant, jus-
tifie Stéphane Rosenblatt, direc-
teur des programmes. Ca nous a
incité a revenir vers des choses qui ne

désorientent pas trop notre public,
quitte & construire sur cette base le
changement petit a petit ».

I’écart avec la RTBF se réduit
mais Les Décodeurs de La Une res-
tent en téte. En moyenne a 18 %
de pdm sur cette case I'an dernier,
RTL récolte 12,4 % sur le premier
mois. La RTBF profite peu de la
perte (17,4 %, +1,5 %).

Ou ont disparu les téléspecta-
teurs belges ? Probablement sur
les chaines francaises. B CE
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les guotidiennes
sur Ia conso
pas des pigeons (La Une).

B « lly a souvent une période

de latence apres les rediffusions et
best of La, le public est revenu
tout de suite » commente Fran-
¢ois Tron, le directeur des pro-
grammes, ravi d’avoir « signé
une nouvelle saison avec France
4 ».

La réussite d’'une quotidienne
de fin d’apres-midi qui a stire-
ment encouragé RTL au mo-
ment de créer De quoi je me
méle . Mais ’émission est plu-
sieurs fois tombée sous la barre
des 100 000 téléspectateurs les
1ers jours. Pourquoei se priver
du grand succes des Reines du
Shopping dans cette case ?

« Avec la fin d’un Diner pres-
que parfait, c’était le moment,
explique Stephan Rosenblatt,
le directeur des programmes. 11
est rare d’avoir une possibilité de
production sur Pensemble de Pan-
née avec un seul programme. Il
fallait parier sur la production lo-
cale, sur Pancrage d'une quoti-
dienne et laisser du ftemps a
Fémission pour s’installer »

C’est le cas, avec, pour ce
jeudi, un pic de 236 370 télés-
pectateurs encourageant. BC.E

elle rentrée pour On nest

les mags
SUr a¢ioporis

A

quelques jours d'inter-
valle, RTL TVI et La Une
nous emmenaient dans
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les coulisses d’un aéroport : Za-
ventem c6té public, Charleroi
cité privé. Doublage d'une
émission de la VRT comman-
dée il y a huit mois pour I'un,
production propre démarrée il
y a tout aussi longtemps pour
lautre. Drole de coincidence.
Inutile de comparer les
audiences dune émission du
dimanche soir sur RTL TVI ou
du mercredi sur La 2
(348 454 téléspectateurs contre
80 730 pour le premier épi-
sode, a titre d’exemple et avec

une augmentation de part et ¢

d’autre avec le temps).
L'élément marquant est que le
public semble sensible au quo-
tidien de ceux qui nous en-
volent en lair. « Notre pro-
gramme allie des gens de chez
nous, des histoires a raconter, une
belle production, une belle véalisa-
tion, quelque chose de concernant
et en méme temps distrapant, inté-
ressant » décrypte Stéphane Ro-
senblatt (RTLTVI), en parlant
de I'un de des grands succes de
la rentrée de la chaine pri-
vée. R C.F.

Iéas
Hausse du 4-8
passé,

6-8
M le di-

rect a fait un

peu plus de

23000 télés-

pectateurs. Un

nombre qui

n'impressionne pas a priori. Il ca-

che pourtant une belle perfor-

mance de La Une qui avait pour

ambition de capter 'attention des

Belges de bon matin grice a un

6-8, en partenariat avec Vivacité.
La moyenne du premier mois

est de 18,3 % de part de marche,

soit une augmentation de plus de

9 % par rapport a 'an dernier aux

meémes heures. Une hausse signi-

ficative qui se fait au détriment

de RTL TVI (-7,2 pts) et France 2

ardi
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Ancien de France Télévisions et de
« Pécole William Leymergie », Fran-
cois Tron, directeur des antennes
de 1a RTBE, y voit le succes de la
politique de convergence menée
4 Reyers.

« On est, et ce nest pas la premiere
fois que nous Ie faisons, sur une opé-
ration qui s'appuie sur deux, voire
trois médias et qui montre la syner-
gie entre les trois. Le public adhére a
cette télévision du matin et les bons
résultats se poursuivent avec le
89 » M CE

Secral Story
n France,
« L a
Voix » ne

portait plus

au point que

I'émission de

télé-réalité a

été priée de

déménager ses quotidiennes
de TFra NT1 (TNT) pour cette
ge saison.

(Gamapas arrété Plug RTL, qui
a décidé cette année de la dif-
fuser pour la premiere fois en
lui offrant une large place
dans sa grille avec un Before et
un Debrief pour encadrer la
quotidienne (de 18 h 20 a 20h
plus une Connexion Live 2
21 h 50). Succés d’'audience a
la clé selon la chaine, qui af-
firme que « depuis son lance-
ment, plus de 1 million de télés-
pectateurs ont vu Pémission
pendant au wmoins 1o minites
consécutives avec des audiences
de pres de 30 % chez les 15-34
ans ».

« Plug est régulierement la 2¢ ou
3* chaine du paysage, se félicite
Stéphane Rosenblatt. Elle n'a
pas qu'un public jeune mais cela
prouve qu’on a tort de dire que les
Jjetines ne regardent plus la télévi-
sion de maniere traditionnelle. s
reviennent en masse. »®  C(.F




