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La RTBF est satisf aite de son offre culturelle

Bilan Francois Tron (directeur
TV) dresse un état des lieux

positif et répond aux critiques.
Entretien Aurélie Moreau
E septembre 2014 a juin 2015 est
Pune des meilleures depuis sept ans,
indique Francois Tron, directeur des
antennes TV de la RTBF. Ca signifie que

depuis plusieurs années, nous sommnes
dans une tendance positive qui fitit que la
RTBF, en télévision, fuit partie des grou-
pes publics européens en croissance. Ce
qui n’est pas le cas partout en Europe.
C’est lié it une croissance des trois chaines
avec une satisfuction particuliére pour La
trois qui progresse (a 1,4 % d’audience,
NdIR.). C’est gratifiant car on I'a lancée il
y a 5 ans dans un paysage déja trés con-
currentiel avec une offre a la fois destinée
aux enfants (Ouftivi est également en
progression) et i la culture.”

n termes d’audiences, ln saison de

Le remaniement éditorial des trois chaines
était justement 'un des gros chantiers de
la rentrée 2014. Face a la réforme des
grilles d’aprés-midi sur RTL-TVI, La deux
est passée d’une chaine lifestyle et fémi-
nine a I’ “impertinence”. Avec succés ?

Oui. On voit bien que ca produit ses ef-
fets, mais c’est un mécanisme lent car
on ne change pas les habitudes du pu-
blic du jour au lendemain. Le travail est
déja fait sur La une. 1l est déja bien en-
tamé sur La deux et ca permet de conso-
lider La trois avec des offres complé-
mentaires et alternatives. La deux reste
aussi une chaine premium dans le sens
ou il y a de I'info, des magazines de so-
ciété, culturels, du sport. C’est une
chaine généraliste. On a donc deux
chaines premium qui sont La une et La
deux avec des objectifs qui ne sont pas
les mémes, bien que complémentaires.

Sur le chantier de la culture, la RTBF a es-
suyé de nombreuses critiques...

Jai entendu beaucoup de choses et lu
des reproches, ’est vrai.

Les émissions “C’est cult” et “L'invitation”
ont-elles répondu a vos attentes ?

Oui, évidemment. On oublie qu’il y aeu
une décision qui ne nous appartenait
pas de supprimer les investissernents
dans la partie Arte Belgique et donc,
I'émission “50° Nord”. On a toutefois
pris sur nous de proposer quelque chose
d’alternatif. C’est un choix délibéré de la
RTBF. Ensuite, on a eu une réflexion sur
ces propositions alternatives. Toute la
réflexion sur “Linvitation” a été menée
en prenant en considération le public,
parce quon a plusieurs manieres de
parler de culture. 11 y a la fonction “pré-
sentoir” ou on met des gens autour
d’une table qui viennent dire ce qu’ils
pensent d’'un spectacle par exemple, et
ou les artistes viennent eux-mémes
s’exprimer. C’est une des fonctions de la
télévision. Pour l'instant, on ne I'a pas si
ce n'est qu’il reste un certain nombre
d’émissions comme le “Dan Late Show”
qui regoit énormément d’artistes, de
créateurs du milieu culturel belge.
Quant a la capsule “C’est cult”, il y a eu
un malentendu. C’est un choix qu’il
faut prendre comme c’est, c’est-a-dire
comme une sorte d’ovni. Iidée, c’est ala
fois de faire passer un message autour
d’une manifestation a caractére culturel
et d'informer les gens. Cette partie-la,
on I'accomplit chaque jour. On a eu des
retours tres positifs. Cet objectif, il est
donc réalisé mais il y a un accompagne-
ment qui est de 'ordre de la fiction. Les
gens s’arrétent a cette fiction et conside-
rent qu’on ne devrait faire que la partie
académique qui s’arréte a la présenta-
tion de 'événement. Lintérét de faire
cette fiction, déjantée, décalée, drdle
pour certains, pas drole pour d’autres,
c’est de séduire par I’humour. Lobjectif
est atteint car sur les sites Internet, ily a
une énorme fréquentation.

Cest-a-dire ?

Je crois qu'on était a 22 ou 23000 vi-
déos vues rien que pour le lancement.
C’est quand méme beaucoup. 1l faut
donc le prendre comme c’est. Joélle et
David sont plutot droles.

“C’est cult” est donc confirmé pour la ren-
trée ?

Oui, peut-étre sous une autre forme. On
va Voir.

A la rentrée

Ils reviennent...

» The voice Belgique. I’émission
de divertissement reprend du
service pour une 5¢ saison.

» Tellement ciné. ’émission qui a
remplacé “Cinestation” a en effet
réalisé d’excellentes audiences,
selon la RTBF.

» Voisins, voisines. Le magazine
consacré a I’2ducation permanente
et au tissu associatif belge
reviendra pour 10 épisodes a
automne en dépit des critiques
émanant d'un collectif de 150
personnalités.

> C’est du Belge. La nouvelle
formule (avec Gerald Watelet et
sans Barbara Louys) reviendra en
septembre, a I'identique.

» Le Jardin extraordinaire. Le
départ de Claudine Brasseur n’a pas
enterré le célébre magazine qui est
en progression depuis Uarrivée de
Tanguy Dumortier.

» Les séries. “La tréve” et “Ennemi
public” seront au programme de la
nouvelle grille 2015-2016, en dépit
du flop d*“Esprits de famille”,
premiére production issue du fonds
RTBF/Fédération Wallonie-Bruxelles.
Au.M.
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Culture, divertissement, débats politiques,...
Ce qui vous attend sur la RTBF en 2015-2016

Véritable symbole de l'offre culturelle de la RTBF, I'émission
de débat philosophique Noms de dieux va connaitre de
sérieux aménagements. Non seulement, son célébre présen-
tateur, Edmond Blattchen, va céder la main au cours de la
200° (en décembre 201 5), mais I’émission va également
moderniser son look —et son approche - tout en changeant
de nom. “On conservera lesprit de l'émission qui demeure tout
d fait pertinente aujourd hui”, assure le directeur des antennes
TV, Frangois Tron.

Second volet de la réforme culturelle, Tout le baz’art
succédera a “Quai des Belges/Vlaams Kaai”. La cité du livre,
une seconde émission consacrée & la littérature (en plus de
“Livr () s 2 domicile”) verra le jour, & 'image d’une nouvelle
émission consacrée a la musique classique.

Face au futur remaniement de I'offre politique du
groupe RTL (le dimanche, notamment), I’émission Mise
au point va également connaitre de sérieux aménage-
ments. “Nous avons également Uintention de lancer de nou-
veaux projets mais nous les annoncerons en temps voulu.”

La téle,
c’est le matin,
évidemment

Par Laurence Bertels

Méme ceux qui ne jlurent que
par la littérature et le théitre, a
peu de choses pres, cédent
parfois aux sirenes de la petite
lucarne. Principalement aux
aurores et exclusivement pour
regarder “Télématin”. Entre le
thé vert et le pamplemousse, le
temps d’avaler les infos et de
siroter deux ou trois chroni-
ques. Ah !, Télématin... Un
rendez-vous quotidien sur
France 2 qui octroie a ceux qui
le savourent le privilege de
devenir implicitement mem-
bre de ’Association des télés-
pectateurs attentifs de Téléma-
tin présidée par... Jacques
Dutronc. Carrément. Nom-
breux sont d’ailleurs les artis-
tes fans de I'émission qui
saluent son chef d’orchestre en
fin d’interview méme s’ils
devinent le tyran qui se cache
detriere ce sourire matinal.
Dirigée d’une main de fer, la
joyeuse bande de chroni-
queurs joue volontiers le jeu et
cette dynamique donne aussi
le ton. Des chroniqueurs que

Grace 2 la réforme de l'info, initiée en 2011 sur les anten-
nes de la RIBF, les écarts entre les journaux télévisés de La
une et de RTL-TVI se sont considérablement réduits (4 13 et
19h30, tout du moins). En revanche, les audiences du 15
minutes, le JT diffusé sur La deux (celui des breaking news)
ne sont toujours pas i la hauteur. “Ca faisait partie des chan-
tiers 2014 et on doit encore y travailler. 1l a un étiage qui est
au-dessus de I'audience de la chaine mais il y a des potentiels
d’évolution. Il faudrait que le JT soit plus en phase avec la ligne
editoriale de lu chaine. Et un de ces modeles, c’est le 12 minuies.”

Les magazines On n’est pas des pigeons et 7 4 la une vont
également connaitre quelques changements.

Enfin, le divertissement va probablement faire 'objet d'une
attention particuliére. En effet, le jeu de piste culinaire, “Le
banquet” (lancé en guise de test il y a deux semaines), n’a pas
franchement mobilisé le public. “On doit encore faire un bilan
quantitatif et qualitatif. Cette émission a des qualités et des
défauts mais c’est encore un peu tot pour prendre une décision.”

Au.M.

nous suivons de trés pres : une
perte de poids, un changement
de raie, une autre couleur de
cheveux, la nouvelle barbe de
William... Rien ne nous
échappe. C’est que le titre de
téléspectateur attentif se mé-
rite. Et incite a souligner ’hu-
mour d’Alex Jaffray, le musi-
cien de la troupe, joyeusement
insolent avec ses éternels épis.
Ou encore la pétulance de
Sylvie Adigard, la “designer”
bobo de service; I'enthou-
siasme de Béatrice Benoit
Gonin qui nous balade a tra-
vers la France, ou la Belgique,
pour visiter des potron-minet
les expos consacrées 4 Velas-
quez, Bonnard, Matisse ou Van
Gogh. Sans oublier 1a fraicheur
de *Laura du Web” qui ne
manque pas de répartie face au
professeur William ou la déli-
catesse d’Olivia de Lamberterie
qui transmet son amour de la
littérature et des livres pour
enfants... Un rythme, un ton,
du contenu, de la tenue et une
belle palette de sujets abordés...
Tels semblent étre les secrets
de longévité d’une émission
qui féte ses trente ans et qui,
avec ses quelque 35% de parts
de marché, est la premiére des
matinales. De quoi se lever du
bon pied. Avant d’entamer,
plus sérieusement, la lecture
de son journal favori...




