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Le Soir

Radio Contact et Bel-RTL restent en téte du marché

Communauté frangaise - Matiéres culturelles - Médias audiovisuels

MEDIAS Nostalgie chute lourdement tandis que Vivacité se redresse

es chiffres d’audience du pre-

mier trimestre 2015 n'in-
diquent pas de grands boulever-
sements dans la hiérarchie des
radios - les deux chaines du
groupe RTL continuent & domi-
ner le marché - et confirment
certaines tendances déja obser-
vées.

La radio musicale du groupe
RTL, Radio Contact, conserve sa
place deleader mémesisapartde
marché recule de 16,5 4 16 %. La
généraliste Bel-RTL - censée étre
naturellement la premiére radio
du groupe privé - confirme son
redressement a la seconde place,
passant de 14,3 & 15 %. Elle re-

vient & son niveau de 2013. Cela
lui permet de résister a la pro-
gression de sa grande rivale, Vi-
vacité (RTBF) qui grignote 0,9 %
(2 14,6 %) et se redresse apres
une chute de la premiére a la qua-

trieme place dans le classement
au cours de l'automne 2014 qui
l'avait amené a se retrouver der-
riere Nostalgie (elle était passée
de 15,4 % a 13,7 % suite a une di-
minution de sa durée d’écoute).
Coté RTBF toujours, la remon-
tée de La Premiére qui avait été
tres nette durant la deuxieme
partie de 'année 2014 semble dé-
ja interrompue. Sa part de mar-
ché reste pratiquement stable par

rapport & la vague précédente
(6,9 % contre 6,8 %), loin de I'ob-
jectif qui avait été fixé par sa di-
rectrice Corinne Boulangier, & sa-
voir 8 %. A noter les belles perfor-
mances de Pure FM qui, avec
3,5% de parts de marché et
170.000 auditeurs n’a jamais atti-
ré autant de public et de Classic
21 qui, apres deux chutes succes-
sives repart a la hausse, passant
de 8,1 a 9,1%. La RTBF s'est
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dailleurs réjouie d’afficher une
part de marché globale de
35,3 %, au-dela de samoyenne de
2014 (34,7 %). Cette embellie est
principalement due non pas a
une augmentation du nombre

d’auditeurs mais plutot de la du-
rée d’écoute (+ 6 minutes)

Au sein du groupe NRJ/Nos-
talgie, les résultats sont contras-
tés. La radio jeune retrouve les
sommets qu'elle avait connus au
deuxiéme trimestre 2014 avec
7,8 % de parts de marché tandis
que son pendant pour un public
plus 4gé connait la plus lourde
chute de cette vague de résultats
passant de 13,9 % a 10,9 %. Elle
venait, il est vrai, d'un niveau par-
ticulierement élevé, proche de ce-
lui des grandes radios généra-
listes. Fun Radio reste, quant a
elle, stable 22,9 %. m
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