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Le YouTube belge menacé

MEDIAS La RMB (RTBF) veut vendre ou fermer sa plateforme Vike

» La plateforme

de vidéos n'existe

que depuis 8 mois

» Les recettes
publicitaires sont
décevantes.

» Une concurrence
interne a la RTBF
poserait aussi probleme.

uit mois seulement

apres son lancement, la

RMB - la régie publici-

taire de la RTBF - cherche déja a
se défaire de Vike, sa plate-forme
digitale de vidéos, présentée
comme l'alternative belge a You-
Tube. Jean-Paul Philippot, pré-
sident du CA de la RMB et pa-
tron de la RTBF, aurait demandé
a Yves Gérard, I'administrateur
délégué, de trouver un repreneur
pour le 20 mai prochain. Si ce
n’est pas fait, la boutique sera fer-
mée. Les préavis des deux em-
ployés sont déja partis... « Je suis
a la recherche de partenaires ou
de repreneurs, nous confirme
Yves Gérard. Le bui est de sauver
ce projet dans lequel je continue a
croire. Je suis en conlacl avec
plusieurs partenaires potentiels :
des groupes de presse écrite, Voo...
Les raisons invoquées sont
d’ordre économique. « On pen-
sait que le projet allait rencontrer
un plus large succés. Le démar-
rage a élé plus lent que prévu. Il y
a eu des problémes technigues sur
la plateforme qui nous ont fait

perdre trois mois. Ensuite, on
s'est rendu compte que les annon-

ceurs étaient assez conservateurs
et rechignaient & venir sur une
plateforme avant quelle ne
connaisse le succes. Le CA de la
RMB a estimé que la société ne
pouvait pas continuer a suppor-
ter financierement les pertes. Gé-
rer une telle plateforme, cest un
métier d'éditeur. Or nous sommes
une régie ».

Vike héberge actuellement
3.500 vidéos. Cette plateforme
veut mettre en avant du contenu
qui parle aux Belges. Elle est ali-
mentée par une cinquantaine de

partenaires locaux avec qui Vike
a signé des contrats de partage
des revenus publicitaires. Pro-
bleme, il n’y a jusqu’ici pas eu
grand-chose & se partager. La
RMB pariait sur un peu moins de
500.000 euros de revenus cette
année. Elle est loin d’étre en ligne
avec cet objectif aprés 4 mois.
L'aundience qui avait grimpé jus-
qua 110.000 visiteurs uniques
par mois en décembre grace a la
websérie « Le stagiaire » s'érode
et tourne aujourd’hui autour de
45.000, essentiellement & cause
d’un manque de contenu exclu-
sif.

Reste que le timing pour dé-
brancher la prise surprend. Ini-
tialement, la RMB s’était donnée
trois ans pour atteindre 1'équi-
libre. Or, huit mois seulement se
sont écoulés depuis le lance-
ment... Une raison interne a la
RTBF - la maison-mére de la
RMB - serait a 1a source de cette
précipitation. Alors que la RMB
S'apprétait a lancer Vike, celle-ci
a appris la création au sein de la
RTBF d'une cellule de webcréa-
tion dont I'objectif recoupe large-

ment le sien: dénicher des ta-
lents locaux, produire de nou-
veaux contenus originaux pour le

web (webséries, webdocs...), les
diffuser a un large public... Deux
initiatives qui se concurrencent
au sein d'un méme groupe et
entre lesquelles il n'y a pratique-
ment aucune collaboration, c¢a
fait désordre. Surtout lorsque
l'une d’elles - RTBF webcréation
- bénéficie de budgets bien plus
conséquents, ce qui la met en po-
sition de chiper a lautre des
contrats avec des producteurs de
contenu (webséries) et done d’as-
sécher son approvisionnement.
Webcréation - qui ne poursuit
pas d’objectif commercial - met
méme certaines webséries sur
YouTube, le concurrent de Vike !
Pour mettre un terme a cette si-
tuation schizophrénique, Jean-
Paul Philippot aurait tranché en
faveur de webcréation.
L'objectif de la cellule
webcréation de la RTBF
recoupe largement
celui de Vike

Yves Gérard dément cette ver-
sion des faits. « Il nly a pas de
concurrence interne. Avec web-
création, la RTBF est dans son
role de service public en animant
la production de nowveaux for-
mats. Le modeéle de Vike est diff¢-
rent. Cest le projet purement
mercantile d'une société privée.
Vike se veul indépendani de la
RTBF afin de pouvoir se lancer
dans des projets qui ne sont pas
Jorcément en phase avec les va-
leurs de service public. Iy a dela
place pour les deux ». m
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