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« Sortir les médias du marché pur»
L'économiste Julia Cagé pense que les solutions avancées pour relancer les médias ne sont pas
satisfaisantes pour la démocratie. Elle leur préfère un mode de financement alternatif.
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marche bien, comme au New York
Times. Et Mediapart est un succès.
Justement, un exemple comme celui-
là ne montre-t-il pas la nécessité de
revenir à l'essence même du journa-
lisme?
Mediapart a fait le bon choix: du
payant, de l'absencedepub, d'un per-
sonnel important relativement bien
payé et d'une information de qualité.
Il faut investir dans lesjournalistes
et dans les moyens car faire de l'in-
vestigation, cela coûte cher, ça prend
du temps. Est-ce que c'est la fin des
médias généralistes? Non. Autant
j'admire'Mediapart, autant on a en-
core besoin des grands médias d'in-
formation comme Le Soir, Le Monde
ou leGuardian car on nepeut pas être
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vous. Ils vont mourir?
Non, mais ils sont en crise.Et lessolu-
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pouvoir inverser la courbe, Cequi est
frappant, c'est lënergie dépenséepour
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taires du Net,. or, elles ne seront ja-
mais extraites et, même, les ressources
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Mediapart alors que ces journaux
vous informent sur tout. Mais la
question est celle du financement de
ces grands médias, c'est un enjeu dé-
mocratique.

Justement; vous présentez un modèle
nouveau basé sur un système proche
de la fondation «( société de média à
but non lucratif »). Quel est l'intérêt?
D,.es grandes fortunes, des grands pa-
trons sont entrés dans lejeu, comme
Jeff Bezos, le patron d:Amazon qui a
racheté leWashington Post, ou le trio
Pierre Bergé - Xavier Niel - Matthieu
Pigasse qui a sauvé Le Monde. C'est
une bonne nouvelle pour les jour-
naux, bien sûr, mais cela reste une
danseuse pour despatrons parfois en
mal d'influence. Avec des effets per-
vers.Bezos ne semêlepas du tout de ce
qui se passe dans la rédaction, mais
lesjournalistes n'ont pas envie qu'ils
partent et donc s'abstiennent d'écrire
sur Amazon, Le problème n'est pas
que ces gens reprennent les médias,
mais qu'ils y aient tout lepouvoir de
décision. Il y a deux chosesàfaire par
le biais d'un nouveau modèle: ilfaut
permettre de geler leur capital, de pé-
renniser leUTprésencefinancière (pas
de redistribution des dividendes,
mais un réinvestissement), et de ré-
duire leur pouvoir de décision en le
redistribuant aux journalistes et aux
lecteurs, Cela met aussi les médias à
l'abri de la recherchedu profit à court
terme et donc de les extraire de la lo-
gique pure et dure du marché, qui les
amène à prendre des décisions dures
ou à prendre des orientations.édito-
riales au détriment du contenu. _
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