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Le Soir

« Il manque 12 millions
pour la radio du futur »

MEDIAS Les radios francophones demandent l'aide du gouvernement

» A l'occasion

de la Journée mondiale
de la radio, ce vendredi,
Francis Goffin (RTBF) et
Eric Adelbrecht (Bel RTL,
Contact) font le bilan

du média préféré

des Belges.

» lIs prévoient

la disparition de la bande
FM dans dix ans.

ENTRETIEN I

la veille de la Journée
A mondiale de la radio, or-
ganisée par 'Unesco, Le
Soir a demandé a Francis Gof-
fin, Directeur des radios de la
RTBF, et a Eric Adelbrecht, Di-
recteur général des radios de
RTL (Bel RTL et Contact),
d’analyser les grands enjeux du
média préféré des Belges via
cing mots-clés.
Longévité. FEric Adelbrecht:
«La radio est proche des gens.
C'est un média local : du matin
au soir, ce sont des programmes
100 % maison qui sont propo-
sés. Ce n'est pas le cas de la télé-
vision qui diffuse des films, des
séries, des jeux étrangers. »
Francis Goffin : « La radio va
bien car cest le seul média que
lon peut consommer en faisant
autre chose. Il est gratuit, ne né-
cessite pas de connexion et pé-
nétre partout. »
Concurrence. Goffin: «Luppa-
rition de nouveaux médias
nimplique pas la mort des
autres. Ils cohabitent, avec des
rapports de force qui pewvent
varier. Internet est une menace
et une opportunité. Spotify, ce
n'est jamais quune nouvelle ma-
niere de faire des playlists.
Avant, il y avait les cassettes !

Nous avons surtout de gros ef-
forts a faire pour exister dans le
monde connecté ol se trouvent
les jeunes aujourd’hui. Pour se
mettre qu gout de ce siécle, il
Sfaut garder le son mais aussi se
doter de limage. Nous pré-
voyons par exemple de lancer
“Pure Vision” a la télévision. »
Adelbrecht: «La télé ne me
fait pas peur: on ne fait pas la
méme chose. Le web non plus:
les gens y vont pour écouter de
la musique. La radio propose
plus que de la musique. La vraie
concurrence pour nous ¢a reste
les autres radios, les existantes,
les nowvelles arrivantes. »
Jeunesse. Adelbrecht: «Pour
toucher les jeunes, il faut étre
présent sur tous les supports. Et
pour cela il y a encore du boulot.
Nous devons travailler sur nos
marques existantes en dévelop-

pant de nouvelles applications,
de nowveaux développements
web. Les initiatives que nous
avons déja prises portent leurs
Sfruits. Je pense par exemple &
“Contact Vision”: par mois en-
viron 1,2 million de personnes
nous écoutent par ce biais. Mais
il faut aller encore plus loin. »
Goffin: « Méme si Pure FM
est le site radio en téte chez les
Jeunes, il faut reconnaitre quon
a négligé ce public-la qui écoute
NRJ et Fun. Lerreur remonte
aux lancements des radios pri-
vées dans les années quatre-
vingt et il est tres difficile de rat-
traper ¢a. Dans le futur, nous
envisageons de lancer une
chaine pour les jeunes issus de
la diversité qui ne se recon-
naissent pas dans nos radios ac-
tuellement tres “blanches”. »
Futur. Adelbrecht: «Le format
radio va rester le méme mais il
va devoir senrichir de contenus
nowvequx, par exemple une vi-
déo avec du son et de l'image que

lon peut lire sur son smart-
phone, qui en un clic permet
dacheter le disque de lartiste
diffusé. »

Goffin : « Les gens ne sont pas
encore conscients de la révolu-
tion qui se prépare, mais dans
diz ans, il ny aura plus de
bande FM. Tout le monde aura
acces via un terminal & la “ra-
dio intelligente”. La technologic
appelée DAB+ permettra daccé-
der & une plate-forme contenant
toutes les radios. Les radios pri-
vées et publiques se sont enten-
dues pour payer les colits de la
migration de la FM wvers le
DAB+, mais nous avons besoin
de laide publique pour linves-
tissement. Concrétement, nous
demandons au gouvernement 12

millions d’euros répartis sur diz
ans. »

Adelbrecht: « Nous, éditeurs,
sommes préts. Mais cest le poli-
tique maintenant qui doit agir.
C'est le politique qui doit décider
de débloquer les fonds néces-
saires pour adapter le réseau
belge. 1l est grand temps de le
faire si nous ne voulons pas étre
a la traine par rapport aux
autres pays. A Uéchelle de la Bel-
gique, le coit de ce changement
de réseaqu me représente pas un
budget considérable. En
Flandre, le ministre des Médias
a inscrit ce passage au numé-

rique dans sa déclaration de po-
litique générale. En Fédération
Wallonie-Bruxelles il n'y a pas
une ligne la-dessus. Quattend le
politique 2»

Audiences. Goffin : « Létat d’es-
prit est toujours épouwvantable la
veille de la publication des au-
diences. La sanction est parfois
inexplicable. Il faut rappeler
quil ne sagit que d'un sondage.
La radio se fait encore avec une
bonne dose de “feeling”, mais je

serat particulierement attentif
aux résultats de La Premiére
qui était en dessous de nos at-
tentes. Je suis qussi curieux de
voir si leffet Ruquier aux
“Grosses Tétes” en France se
confirmera chez nous sur Bel
RTL. »

Adelbrecht : «Je suis prudent.
Parce que je sais que dune
vague a lautre, il peut y avoir
de grands changements. Mais je
pense que selon nos indicateurs,
nos propres études qualitatives,
nous allons enfin récolter les
Jfruits de ces petits changements
que nous mettons en place de-
puis plusieurs mois sur nos
chaines. » m

MAXIME BIERME
NOELLE JORIS

JOURNEE MONDIALE

Les radios en féte

L'Unesco organise vendredi
la Journée mondiale de la
radio. La plupart des chaines
aborderont le theme de
cette année: la jeunesse.
» La RTBF a choisi de
mettre le média en tant que
tel a I'honneur, rappelant
qu’en cas de black-out, la
radio deviendrait la seule
source d'information. Elle
offre 460 récepteurs radio a
dynamo, rechargeables
manuellement, avec lampe
de poche incorporée.
» Bel RTL proposera un
tour du monde des radios,
du Maroc au Congo, en
passant par le Québec. Entre
9 et 11 heures, Sandrine
Dans et ses chroniqueurs
poseront la question: « La
radio est-elle un média dépas-
S€?»
» Radio Contact offrira la
possibilité a des auditeurs
de devenir les animateurs
d'unjour.

M.B.




