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Telé Bruxelles, cru 2015

LaLibreBelgique

La télévision locale
renforce son offre culturelle
et d’actualité économique.

ouvelle année, nouvelles émis-

N sions. Télé Bruxelles veut “cas-
ser” son image, indique Fabrice
Grosfilley, le rédacteur en chef et di-
recteur de l'information. “En effet, on
a encore 'image d’une chaine de redif-

fusions ot on voit toute la journée la
méme chose,” Cette semaine, Télé
Bruxelles proposera donc cing nou-
veaux programmes.

La télévision locale renouvelle no-
tamment son offre culturelle avec “Le
courrier recommande (LCR)”. Diffu-
sée du mardi au vendredi a 17h40 (le
lundi restera réservé au sport, lui
aussi renforcé), LCR marquera le
“grand retour” d’'un quotidien cultu-
rel sur Télé Bruxelles, poursuit le di-
recteur général, Marc de Haan. “Il y a

une véritable demande de la part du
secteur”.

Présenté par David Courier, le ma-
gazine proposera une rencontre de
douze minutes avec un invité sur le
theme du théatre, de la littérature, de
la bande dessinée, de la mode, de la
danse, de la création au sens large... “Il
sagit d’'un pari osé, se félicite le pré-
sentateur et journaliste David Cou-
rier. Nous voulons montrer que la cul-
ture n’a rien d’une prise de téte. Nous
voulons rendre la culture populaire et
accessible, a Pimage de ce qu’avait fuit
Jacques Chancel”

Investir Péconomie

Télé Bruxelles occupera également
le terrain de l’actualité
économique. “Non pas
qu’il y avait une ca-
rerice mdis on a en tout
cas observé une cer-
taine timidité a se saisir
des enjeux économiques
de lactualité, recon-
nait le rédacteur en
chef et directeur de
Iinformation.  “Big
Boss”, magazine men-
suel produit et réalisé

en partenariat avec le journal
“L'Echo”, “s’adressera au plus grand
nombre et ne sera pas réservé aux spé-
cialistes. Nous prendrons comme pré-
texte une rencontre avec un grand pa-
tron que lon titillera pour traiter de
Pactualité économique.” Premiére dif-
fusion prévue le 31 janvier.

La télévision régionale proposera
également “Chronotime”, un “street
game” adapté du jeu de société Time-
line. Du lundi au vendredi, juste
avant le T, Patrick Vermeire partira a
la rencontre des candidats dans les
rues de Bruxelles.

“Abdel cherche un emploi” infor-
mera les demandeurs d’emploi — “de
maniére humoristique mais non moins
rigoureuse”, promet Télé Bruxelles -

des opportunités a saisir dans les sec-
teurs qui recrutent. Dix-huit numé-
ros seront produits pour étre diffusés
de janvier a juin 2015, le dimanche
soir, autour du JT du week-end. Enfin,
des mars 2015, Télé Bruxelles pro-
duira une édition en traduction ges-
tuelle de son journal de 18h (du lundi
au vendredi i 22h) — en plus de son
rendez-vous hebdomadaire sous-ti-
tré.

Suppression de “Rencontre”

“Ces cing nouvelles émissions ont été
rendues possibles gréce o une meilleure
gestion des coiits de production, indi-
que Fabrice Grosfilley. Nous avons
également et temporairement supprimé

I'émission Rencontre’ dif-
fusée les samedis. Ceci
nous a permis de dégager
de nouvelles marges.”

Outre la nouvelle grille
de programmes, Télé
Bruxelles réaménage
également son systeme
de multidiffusions. Du-
rant la semaine, en soi-
rée, la durée du segment
de programmes rediffu-
sés passera d’'une heure

a deux heures.

Le directeur général, Marc de Haan,
a également évoqué l'état d’avance-
ment des synergies développées avec
la RTBF. “Nous poursuivrons les efforts
entrepris depuis 2005 sur des collabo-

rations ponctuelles ou davantage struc-
turelles.”

Télé Bruxelles prévoit de déména-
ger pour intégrer un nouveau pole
meédias, aux cotés de la radio télévi-
sion belge francophone. “Dans le ca-
dre du projet ‘Reyers 2020, notam-

ment, nous avons introduit une de-
mande de [inancement aupres du Fonds
européen de développement régional
(Feder) afin de financer la construction
d’un tout nouveau Télé Bruxelles.”
Au.M.

TELESPECTATEURS
Selon un sondage TNS réalisé
en mai, 89600 personnes
regardent tous les jours Télé-
Bruxelles (10,1 % de
l'audience). La chaine touche
par ailleurs 51,7 % des
Bruxellois francophones.




