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‘Les vidéos du PS contre Michel I cartonnent

M Déja 600000 vues pour les  jaune (la couleur des nationalistes fla- au caspar casla meilleure fagon de faire en

clips de la campagne Injuste.be
contre le gouvernement fédéral.
L orchestrée sur le Web par le PS con-
tre le “gouvernement MR-N-VA” est
un succes. Enfin... du point de vue socia-
liste en tout cas. En effet, depuis mardi
matin, quelques petites vidéos dénon-
¢ant les mesures de la nouvelle coalition
fédérale de centre droit sont diffusées
sur Internet par le PS. Bilan officiel a ce
stade: 600000 “vues” sur Youtube et Fa-
cebook, ainsi que 32000 “partages” de
ces mémes clips sur Facebook. Ce sont

les chiffres donnés officiellement par le
boulevard de 'Empereur.

a campagne de marketing agressif

Les conséquences du futur saut d’index

Pour rappel, dans ces sayneétes (que
l'on peut trouver sur le site www.in-
juste.be), on voit un acteur en costume
élégant s’approcher de différentes per-
sonnes censées représenter les citoyens
belges pour leur prendre tant6t un peu
de diesel, quelques gorgées de leur tasse
de café, tant6t un morceau de leur tarte.

“Bonjour, c’est pour le gouvernement MR-
N-VA”, explique en subtilisant ces diffé-
rents produits Pacteur principal. Pour
I'anecdote, ce dernier a une cravate

mands) et bleu (la couleur des libéraux).
Essentiellement, les mises en scéne vi-
sent a illustrer les conséquences du fu-
tur saut d’index pour
Monsieur-tout-le-monde.

Le PS en toile de fond

- Méme si, au début, le PS
n'est pas apparu claire-
ment comme étant a V'ori-
gine de cette campagne
“virale” sur les réseaux
sociaux, le message assez
limpide a tres vite permis
d’en identifier origine
politique: le PS, donc,
jouant a fond son nou-
veau role d’opposition depuis la consti-
tution du gouvernement Michel I (MR-
N-VA-CD&V-Open VLD).

Ceci dit, cette vive opposition des so-
cialistes devraient se calmer un peu. En
effet, le PS ne compte pas lancer de nou-
velles attaques de ce genre toutes les se-
maines pendant cinq ans... “On a voulu
marquer le coup ici parce que les atteintes

au pouvoir d’'achat ~ mais aussi aux pen-
sions, aux soins de santé, etc. — étaient telles
qu'il nous semblait nécessaire de mobiliser
largement, explique Caroline Tirmarche,
la nouvelle porte-parole du Parti socia-
liste. Mais on agit aussi de plein d’autres
facons. Pour la suite, on verra a chaque fois
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Mutualités socialistes

Réconciliation. On dirait presque
que le dernier communiqué des
Mutualités socialistes/Solidaris a
été rédigé exprés pour démontrer
que cette institution ne roule pas
pour le PS. En effet, aprés avoir
allumé le gouvernement Michel
sur le budget de 'Inami, les
Mutualités socialistes encensent
littéralement le projet de réforme
hospitaliére de la pourtant trés
libérale ministre de la Santé et des
Affaires sociales, Maggie De Block
(Open VLD). “Au terme d’une vaste
analyse, Jean-Pascal Labille,
secrétaire général de Solidaris,
juge le projet de Maggie De Block
pertinent et audacieux. Au nom des
3 millions de patients que
représente Solidaris, Jean-Pascal
Labille se dit prét a prendre part,
sans délai, a I'élaboration et d la
mise en ceuvre d’une telle réforme.”
L'enthousiasme de cet ex-ministre
PS est-il partagé au boulevard de
Empereur? F.C.

fonction des thémes qu’on
souhaite aborder”.
~ Tiens, combien a colité
au PS cette campagne
marketing dénoncant les
conséquences  sociales
supposées de la future
politique du gouverne-
ment Michel? “On ne dif-
fuse pas de chiffres, expli-
que encore la porte-pa-
role du parti. Mais on a
tout fait en interne et donc
on a vraiment réduit au
maximum le coiit de réalisation de ces vi-
déos”.

Le PS est bien passé par une société pri-
vée mais, toujours selon la voix officielle
du parti, il s’agissait uniquement de
faire réserver le nom de domaine du site
web www.injuste.be et les encarts publi-
citaires accompagnant la campagne.

Frédéric Chardon

32000

PARTAGES
Signe de “buzz”, les vidéos
“anti-suédoises” concoctées
par le PS via le site web
www.injuste.be ont été
partagées 32000 fois par
les utilisateurs du réseau
social Facebook.




