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Netflix démarre timidement

ETUDE 9.000 Belges visitent chaque jour le site du géant américain

» Une étude révele

le faible engouement
des Belges vis-a-vis

de l'arrivée de Netflix.

» Impossible cependant

des épisodes en version originale
sous-titrés quelques jours aprés
les USA), le mois dernier. « En
Belgique, il existait déja toute une
série doffres pour revoir les pro-

grammes trés facilement et rapi-

penche aussi sur la question de la
consommation de la télévision
classique. Au regard des au-
diences de ces quatre derniéres
semaines, larrivée de Netflix n'a

absolument rien changé aux ha-

53 millions
C'est le nombre d'abonnés a

Netflix a travers le monde.
Parmi eux, 16 millions sont

européens.

N dement avec le fameux “bouton bitudes des téléspectateurs 2 )
onnaitre | r » " b p
dec ,at e e,nomb € rouge” de la télfcommande, dé- belges «Le jour du lancement, éi}@@s{}@@ ’
exact d'abonnés. crypte Frédéric Antoine, direc- (le vendredi 19 septembre C'est le nombre d'abonnés

» Les chaines de télé
peuvent souffler.
né le paysage audiovi-

N suel belge. Cest la

conclusion de l'agence Omico-
media qui se base sur les chiffres
de fréquentation du site du géant
de la vidéo a la demande par
abonnement sur internet. « Lef-
Jfet du lancement de Netflix sur les
audiences TV nous semble limité
pour Uinstant, malgré la proposi-
tion d’un mois d'essat gratuit »,
indique Tétude qui précise que
durant le mois de septembre,
seules 165.000 personnes, soit 4
peine 2,5 % des utilisateurs d’in-
ternet en Belgique, se sont
connectées sur le site de Netflix.
Le battage médiatique le jour du
lancement a attiré de nombreux
curieux mais la fréquentation
sest rapidement tassée. En
moyenne, 9.000 internautes se
rendent chaque jour sur le site, ce
qui ne veut pas dire que tout le
monde s'abonne ou regarde des
contenus. A titre de comparai-
son, 20.000 personnes auraient
regardé des fictions via le « Séries
Pass » de RTL (un catalogue ras-
semblant les séries de la chaine et

etflix n'a pas révolution-

teur de l'Observatoire de re-
cherche sur les médias et le jour-
nalisme & VUCL. Les opérateurs
avaient anticipé larrivée de ce
genre de plateforme chex nous, ce
qui explique pourquot une partie
dela clientéle n'est pas nécessaire-
ment au rendez-vous. »

Lautre cause du désintérét
tient dans la faiblesse du cata-
logue. Méme si Ted Sarandos,
responsable des acquisitions de
Netflix, répéte régulierement que
le nombre de titres proposés aura
doublé d’ici a 1a fin de I'année, le
catalogue est actuellement limité
a quelques milliers de titres en
Belgique. Les chaines belges ont

cadenassé les contrats avec les
producteurs pour s’assurer les ex-
clusivités durant les deux a trois
prochaines années en matiére de
séries et il en va de méme pourles
films. Les régles dela chronologie
des médias (les différentes étapes
delavie d’un film depuis sa sortie
au cinéma) empéchent ainsi
l'opérateur américain de propo-
ser des ceuvres cinématogra-
phiques datant d'il y 2 moins de
trois ans.

Toujours autant de monde
devantla télé
L'analyse d’'Omicomedia se

NDLR), les audiences globales de
la télévision belge étaient certes
inférieures a la plupart des
autres vendredis de septembre
2014 et a la moyenne des vendre-
dis de septembre 2013, indique
Remi Boel, responsable de la re-
cherche chez Omicomedia. Tou-
tefois, nous remarquons deés le di-
manche une remontée de lau-
dience et ce niveau s'est maintenu
au cours des deux semaines sui-
vantes. Probablement faut-il y
lireun effet de la météo... »
Netflix est cependant loin
d’avoir dit son dernier mot. L'en-
treprise multiplie les effets d’an-
nonce ces. derniers jours pour

compenser la déception des mar-
chés suite aux perspectives déce-
vantes de la croissance du
nombre d’abonnés. Quatre films
exclusifs avec lacteur Adam
Sandler et la diffusion de la nou-
velle série Marco Polo- en dé-
cembre ont ainsi été confirmés.
Mardi, Leonardo DiCaprio a an-
noncé qu'il s'alliait a Netflix pour
produire un documentaire
consacré aux gorilles d’Afrique de
I’Est, une espéce en voie d’extinc-
tion. Un sort que Netflix fera tout
pour ne jamais connaltre. m
MAXIME BIERME

que Netflix a captés en Bel-
gique, France, Suisse, Alle-
magne, Autriche et Luxem-
bourg depuis son lancement
la semaine du 15 septembre.

L'entreprise en espérait
900.000.
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