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Tele Bruxelles, dans “Le Tram”
de la moderniteé

Audiovisuel La chaine régionale
a faté ses 30 années de
diffusion, mercredi.

e 4 octobre 1984, une ASBL porte
une chaine régionale sur les fonts
baptismaux. Trente ans plus tard,
Télé Bruxelles a beaucoup changé. Pans
d’histoire de la petite lucarne, a I'occa-
sion de la soirée anniversaire de mer-
Si la RTBF fut partie prenante dans
Paventure, “Télé Bruxelles prit vite son
indépendance”, évoque Marc De Haan,
le directeur général. “La particularité,
C’est que la chaine a dii se battre pour
avoir un canal de diffusion. Il y avait un
blocage pour octroyer une diffusion a une
télé régionale bruxelloise francophone.”
In fine, la premiére émission fut cap-
tée le 14 décembre 1985. Dans un se-
cond temps, cependant, le canal de
TV5 aida méme ces Bruxellois(es) de

l'image qui, en septembre 1988, pu-
rent enfin miser sur leur propre-canal.

90 000 téléspectateurs quotidiens

De Yaveu méme de son patron, la
chaine, aujourd’hui localisée rue Ga-
brielle Petit, a toujours misé - et misera
comme jamais — sur son Journal. L'info?
Un “ADN”, Une “force de frappe” hap-
pant, au quotidien, 90000 téléspecta-
teurs mais qui n’exclut en rien les ma-
gazines culturels, sportifs ou de société.

N’empéche! En 201 4 encore, la struc-
ture d’une soixantaine de personnes se
contente d’'un budget de 5,5 millions
d’euros (dont 600000€ de la Fédéra-
tion Wallonie-Bruxelles et 2,6 millions

d’euros de la Cocof). Non sans se lan-
cer, dixit Marc De Haan, dans un “posi-
tionnement stratégique beaucoup plus of-
fensif”: “la venue de Fabrice Grosfilley (le
directeur de l'info, NdIR), par exemple,
est le résultat de cette évolution.”

Jadis productrice de ses programmes,
Télé Bruxelles se charge désormais de
sa diffusion. Ce qui conduit notre in-
terlocuteur a évoquer un gros défi et

une grille changeante: “Le gros chal-
lenge, c’est la place que nous prendrons
dans 'univers d’Internet. Nous y investis-
sons pas mal. Cété émissions, “Sans dé-
tours” laisse la place au “Tram”, branché
sur la proximité, le quotidien de Bruxel-
lois qui le prennent. On ira y chercher la
diversité pour participer i la cohésion so-

ciale.” ™.
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MILLIONS D’EUROS
En 2014, la structure d’une soixantaine
de personnes s’est contentée d’un
budget de 5,5 millions d’euros (dont
600 000£ de la Fédération Wallonie-
Bruxelles et 2,6 millions de {a Cocof).
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