Parlement de la Fédération Wallonie-Bruxelles Communauté francaise

9/09/2014
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La VRT victime
de son succes

B Les choses se compliquent pour la radiotélévision publique
flamande. Elle va devoir se serrer la ceinture pour des raisons
budgétaires et pour laisser plus de place aux médias commerciaux.

JAN DE TROYER

Chroniqueur.

P'ouverture de la nouvelle sai-
Ason radio-tél¢, le réle de la
VRT a été contesté une fois de
plus par ses concurrents commer-
ciaux flamands. La radiotélévision
de service public se montre, a les en
croire, trop gourmande: elle attire,
par le biais de cofiteuses émissions
de divertissement et la retransmis-
sion d’événements sportifs, trop de
téléspectateurs. Ses cinq radios, qui
ont une part de marché de 70 pour
cent, perturberaient le champ d’ac-
tion des radios commerciales. Et le
fait que les Flamands peuvent trou-
ver sur les différents
‘sites Internet de la
VRT toute Pinforma-
tion gratuitement pro-
voque pas mal d’irrita-
tion.

C’est un discours
connu, mais a la
grande différence des
années précédentes,
cette fois, la VRT n’a
trouvé que trés peu
d’alliés au niveau poli-
tique pour prendre sa
défense. Le nouveau
gouvernement  fla-
mand de Geert Bour-
geois (N-VA) a d’em-
blée fait comprendre que la VRT de-
vra lourdement contribuer aux
efforts financiers indispensables
pour atteindre les objectifs budgétai-
res.

Dans quelques mois, Sven Gatz de
I’Open VLD, un ministre des Médias
tres sympathique mais qui n’a
aucune expérience ni ministérielle
ni dans le domaine de I'audiovisuel,

devra présenter un nouveau contrat
de gestion pour la radiotélévision
publique flamande. Pour ceux qui,
depuis des années, critiquent la po-
sition dominante du service public,
I'heure de la victoire a enfin sonné.
Le gouvernement Bourgeois n’a
méme pas attendu les propositions
du ministre : déja en 2015, la VRT re-
cevra 15 millions d’euros de moins
qu’en 2014. Pourtant, elle aura be-
soin d’argent : selon les analyses ré-
centes de son audience, la radiotélé-
vision publique ne réussit pas a ra-
jeunir son public vieillissant, ce qui
se traduira t6t ou tard par une perte
d’audience. Mais cela n’incite per-
sonne a faire preuve d’indulgence.
Les concurrents de la VRT ont des

problémes encore plus-graves, puis-
que leurs spots publicitaires sont
zappés, suite aux astuces technologi-
ques de la télévision numérique.

La VRT peut donc s’attendre i es-
suyer des coups durs. La troisiéme
chaine qui lui permettait en période
de surabondance d’événements
sportifs de préserver sa programma-
tion normale disparaitra. La VRT re-
¢oit une subvention de 300 millions
sur un budget. annuel de quelque
450 millions d’euros. Cette dotation
annuelle devra baisser de 27 mil-
lions d’euros d’ici 2019. La program-

mation en fera inévita-

blement les frais. Pas

question d’ailleurs que

la VRT aille chercher

d’autres revenus com-

merciaux ! Si elle veut

trouver les moyens né-

cessaires pour une

opération de rajeunis-

sement, la VRT devra,

selon le gouvernement

flamand, vendre Ia

plus commerciale de

ses chaines - radio:

“MNM”  (“ex-Radio

Donna”). Au risque de

. se marginaliser, elle

devra se concentrer

essentiellement sur les programmes

d’information et culturels. Appa-

remment, la nouvelle politique fla-

mande ne vise pas uniquement a

faire des économies, mais aussi a

créer. plus d’espace pour les médias

commerciaux. La VRT est donc pu-

nie pour sa réussite, pas parce qu’elle
cofite trop cher.

Alors que la Flandre dépense
46 euros par téléspectateur, I'Alle-
magne, le Royaume-Uni et le Dane-
mark en dépensent plus que le dou-
ble. Dans toute ’Europe du Nord, les
radiotélévisions publiques ont des
parts de marchés similaires a celle de
la VRT d’environ 50 pour cent. L'ins-
piration de la politique flamande des
médias semble donc idéologique, le
populisme prospeére dans les pays ou
le secteur public des médias est fai-
ble. En adaptant Pantique devise
“panem et circenses”, a défaut de pain
suite aux économies projetées par le
gouvernement Bourgeois, le Fla-
mand devra surtout se divertir... par
exemple en regardant le prochain
championnat du monde de football
sur une chaine payante,




