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VivaCité devient n°1 des radios francophones
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Cette fois, 'étude consacre la
montée en puissance de cette radio
qui a fait du divertissement, de I'info
régionale et du sport ses chevaux de
bataille. Aprés avoir réussi son opé-

ration caritative «Viva for Life», 'hi--

ver dernier, VivaCité semble cette
fois avoir profité d’'une actualité
sportive foisonnante avec la fin du
championnat de Belgique de foot-
ball et la Coupe du Monde, Résultat:
sa part de marché a bondi 4 15,4%.
Pourtant, VivaCité . a = perdun

30.000 auditeurs par rapport a la
vague précédente. Paradoxal? Non
car la consommation du média ra-
dio a tendance 3 se tasser (150.000
auditeurs de moins par rapport ala
vague janvier-mars), résultat des
nouvelles habitudes de consomma-
tion de la musique. Un effet saison-
nier joue aussi dans cette baisse: on
écoute moins la radio quand il fait
beau, comme ce fut le cas au prin-
temps. Enfin, «on peut compter moins
d’auditeurs mais plus fidéles, qui écou-
tent plus longtemps, ce qui peut faire
augmenter la part de marché, explique
Bernard Cools, directeur général ad-
joint de 'agence médias Space. Clest
vraisemblablement ce dont a profité
VivaCité. «Mais elle semble surtout
avoir profité des difficultés de Bel RTL»,
ajoute encore Bernard Cools.

Bel RTL dans

la tourmente...

Bel RTL confirme en effet son essouf-
flement. Méme si elle a grappillé un
chouia de parts de marché, elle re-
cule a la 3¢me place, dépassée par
VivaCité et Contact. Elle perd en ou-
tre des auditeurs, passant de la pre-
miére a la deuxi¢me place sur ce cri-
tére. IIs ne sont plus que 552.000 au-
jourd’hwui. En six mois, Bel RTL a

Larentrée sera cruciale pour celle
qui a longtemps tréné en téte. Sa

«Bel RTL reste stable mais est tou-
jours en decdde nos attentes, mémesi

elle reste la premiére chaine généraliste
en nombre d'auditeurs. Le travail opéré
depuis plusieurs mois devrait permettre
a ces derniers de retrouver dans la grille
derentrée le Bel RTL qu'ils apprécient»,
note Eric Adelbrecht, directeur des
radios de RTL Belgique. Par contre,
«comme attendu, les résultats de Radio
Contact reviennent a leur niveau», se
réjouit-il. La station au dauphin re-
devient leader en nombre d’audi-

teurs et voit sa part de marché bon-
dir de 13 2 15%.

Pour le reste, on observera les
gains de parts de marché des sta-
tions du groupe NRJ-Nostalgie mais
leurs pertes sensibles en termes de
nombre d'auditeurs. Nostalgie a at-
teint la plus haute part de marché de
son histoire (12,6%) grace a une du-
rée d’écoute quotidienne de plus de
3 heures, la plus longue de la FM.

... de méme
que La Premiére
Du c6té des perdants, la Premiére,
Classic 21 et Pure FM ont perdu du
terrain non seulement en nombre
d’auditeurs, mais aussi en parts de
marché. «Les résultats d’audience de
La Premiére et Pure FM ont sans doute
été impactés par l'incendie des émet-
teurs de Wavre survenu le 25 mai der-
nier», se défend la RTBE

Chaine «de référence» de 1a RTBF,
La Premiére n’affiche plus que 6,3%
de parts de marché et ce malgré une
actualité politique chargée qui au-
rait dd lui étre profitable, ce qui
confirme la mini-crise du début de
I'été. Des changements sont, 13 aussi,
attendus a la rentrée. Malgré tout, la
RTBF conforte son leadership géné-
ral (avec 5 radios il est vrai...). Ft ce
pour la 7 fois consécutive.
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