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HACHETTE, DISNEY:
Amazon va au clash
m Devenu tout-puissant, Amazon est en train
~ de se rebiffer contre les producteurs de
contenu. Le consommateur observe, inerte

.~En guerre avec Hachette de-
puis cinq mois, Amazon n'a
jamais frémi devant un gros
poisson. L'entreprise de Jeff
Bezos, devenue rien de moins
que le plus grand supermarché
du monde, peut méme,
aujourd'hui, se permettre de
faire la forte tête de-
vant une baleine
bleue comme
Disney...
Mais pour-

quoi le ven-
deur en ligne
va-t-il chercher
noise avec les
producteurs de
contenu 7 Ré-
ponse : money, mo-
n~. évidemment.

LE CONFLIT
-HACHETTE-
Amazon, si l'on y
trouve aujourd'hui

de tout (meubles, fausses plan-
tes, poussettes, ponceuses,
chaussures de foot, etc.), n'a
pas toujours été ce grand ba-
zar 2.0. C'est le livre (pa-
pier), et la livraison de ce-

lui-ci dans les ménages améri-
cains, qui mit le titan debout. Le
bémol, c'est que, non content
d'être devenu le premier diffu-
seur de livres du monde, Ama-
zon serait en train de mettre la
main sur le savoir, et surtout sa
monétisation ...
L'e-commerçant a ainsi réduit

les stocks de produits de la mai-
son d'édition HBG (Hachette
Book Group, filiale américaine
du français Hachette), dont elle
n'assure plus les précomman-

des. Lenerf de la guerre 7Leprix
des livres électroniques. Ama-
zan les estime trop élevés, et
pousse à une tarification uni-

que à 9,99 $, tout en accusant
Hachette Book Group d'entente
sur les prix. Hachette ne l'en-
tend pas de cette oreille et veut
rester seul juge de la valeur de
son catalogue. À une pétition .à
charge d'Amazon que.900 écri-
vains dont Stephen King, John
Grisham ou Paul Auster cosi-
gnent, Amazon a répondu par
une lettre de Jeff Bezas adressée
à ses lecteurs/clients, dénonçant
les pratiques de l'establishment
de l'édition, et le protection-
nisme de marges de son oppo-
sant. Lesenjoignant à contacter
le patron de Hachette Book
Group, livrant son e-mail sur la
place publique. Ambiance...
-LE CONFLIT DISNEY-MARVEL-

AMAZON, EN quête de profitabi-
lité, est donc en train d'amorcer
un virage à 1800 auprès de four-
nisseurs avec qui il travaille de-
puis toujours, et qui lui ont per-
mis de bâtir son succès. Il est
toujours plus facile d'aller au
bras de fer après avoir attrapé
de gros biceps... .

A.Ca.

LemQncl~dAm~n est un monde pour le
moinsêtrqnge. U6 mQnde dans lequel les Iimfs
se.sonttranfjormé$ en une som"" dB ki/~
tes (lU de.méqabytes. Utt endroit ()ù la culture
etJatrQ(;/ltiOn se ~ent el un $éU1prqc
9,99€.~a$ plus, pas moins. Pour le géant
antfriCllfn, il.blert1tt que tout s'achète tout
seventlet- surtout - tout se !tout Ex" le
tra'lolletle talent Fini au$$l de voIoriser Jo
qua/itê et " èréatMté de nos écrwai1ls ·u"
McL.ivrlll,s'il vous Plart sans suppléments "
l.e$au~urs ont raislm cie crier au scandQle. Ns
Qntro.ison. de Se rassembler pour montrer
qu'lISneveultnf pas • ressembler Lq._
d'êt!itibfrHochette se montre d'at/leurs tris
courag~tJse dans le /Dit de les sautentr Un
livre est.Qvtmt tout - ~fIn parfois - un
chq-d'œtiVre qui pourfl11t m4me hre cQnsldéré
d'i/ti(ltépiJblique RIdu,,.e les marges SbUS
ctiulteitde Itoulolr rendre QCœSsible la
c:ùl41ref1l.tpius grand t10mbre est
une Stratégie dangereuse La vénta-
ble question qUise pose est de SOItOlr
quels auteurs continueront à pro--
duire tout ensachant que leur
travail ne leur rapportera presque
plus rien.

PAR ALEXIS CARANTONIS ROMAIN DEMOUSTIER

Dans le conflit Amazon vs Hachette. il est aisé de
voter Hachette. Vu de loin, c'est le profit, la
randemisation, d'une pbrt, opposés, d'autre
part, à l'art, l'indépenf/ance. Cette visionman;"
chéenne est biaisée. Amazon contre Hachette,
ce n'est pas lefric contre l'art, c'est;lefric
contre ,efrie David contre David.Hachette.
c~ un chiffre annuel de deux milliards d'euros
dont une partie due aux marges pantagruéliques
réaiisées sur les livres électroniques, peu coûteux
â produire. O.K., un e-book, ce n'est pas.juSteùn
paquet de données. Mais un e-pub vendu une
demi-poignée d'euros moins que son livrephysi-
que parent, ilfout avoir le courage de dire que ça
ne va pos, ni avec la webéconomie nipourie
respect du lecteur! En quoi le combat d'Hachette,
qui se veut garant de l'indépendance littéraire,
serait plus noble que celui d'Amazon, quise veut
chantre de la démocratisation de la culture 11.0
réalité, c'est qu'aucun des deux jouteurs n'a la
veitu dont ils cherchent à se draper. Mois quoi
qu'il advienne, Hachette peut s'ent~er,et
mobiliser toutes Its grandes plumes qu'il
. veut: l'industrie de la musique a déjà très

clairement illustré qui de Spotifi, Deezer,
ITunes etYouTube ou des maisons de
disques gagnaient, à la fin ...
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