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Les radios de la RTBF en forme

BULLETIN DES CHAINES (4/4) Bel RTL s’aplatit, Vivacité cartonne
» Derniére étape
de notre bilan de I'année
avec les radios.
b La RTBF est en forme,
RTL reste leader
mais décoit.
> Larentrée promet -
des surprises.

’ ‘prés avoir publié les bul-
A letins de santé subjectifs
des chaines télé de la
RTBF, RTL, AB3 et francaises,
Le Soir se penche sur les radios.
Audiences du CIM (Yorganisme
chargé de sonder les habitudes
des auditeurs francophones) et
nos oreilles A 'appui, elles ont pu
éire classées en deux catégories :
les radios «en forme» et les
« patraques », dont on aurait pu
attendre mieux cette année. A ce
petit jeu, la RTBF classe trois de
ses radios dans 1a premiére caté-
gorie (Vivacité, Classic 21 et Pure
FM). NRJ et Nostalgie se
portent touJours bien quand
RTL doit revoir sa copie malgré
sa position de leader. Une chose
‘est stire, entre Iévolution de La
Premiére, la fin des Grosses tétes
sur Bel RTL et Vivacité plus en
forme que jamais, la saison
2014-2015 s'annonce intéressan-
te. m
MAXIME BIERME
NOELLE JORIS

Vivacits, le challenger
Pour la premiére fois dans sa jeune histoire

(dix ans tout pile cette année), la station de 2
la RTBF peut prélendre au titre de premiére w/['“ﬁ! j

radio du sud du pays.

Un suceéds qui's ‘explique grace 4 la trds bonne offre d'info ré-
gionale et qui ne devrait pas se démentir suite 2 la trés large
couverture et a I'engouement général pour la Coupe du monde. -
Autres explications : les émissions « populaires » comme le

8/9 et Cest vous qui le dites, qu'on pourrait trés bien entendre
sur la concurrence... Les deux heures des Pigeons fonctionnent
et Viva for Life a marqué les esprits, I'opération reviendra
d'ailleurs en décembre prochain. (M.B.)
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NRJ, la panthdre au top Pure FM monte
de saforme discretos
Si on prend la saison dans sa globalité, on Alors, oui, 3% de parts de
peut dire que la radio des hits féte son 20° . marché, ce n'est pas grand-
anniversaire avec les meilleures performances chose. N'empéche, Pure FM
de son histoire. A la derni¢re vague CIM, elle partait d'une feuille blanche

se placait en sixiéme position, avec 7,7 % de
parts de marché. Loin devant Fun Radio

(3,7 %), l'autre radio des jeunes. De bons
résultats qu'on peut expliquer par une bonne

il y a dix ans et cette saison
semble celle du redécollage.
Critiqué pour sa program-
mation musicale trop répéti-
matinale et de belles perfor- ' tive et commerciale I'année
mances également en soirée, dernidre, Rudy Leonet, le

mais pas avec un produit patron de la chaine, reste
« maison »; avec I'émission de

Cauet, qu'elle emprunte 3 NRJ

v
&

France. Les prochains mois ‘ fixé sur

s'annoncent cruciaux : pour séduire encore les chan-

davantage les jeunes, la radio a en effet I'am- sons

bition de lancer sa propre chaine de télévi- récentes mais ne passe plus
sion... « Plus de détails en septembre », nous « Paradise » de Noa Moon
promet-on. (N.J.) ‘ deux fois par heure. Sion na
Nostalgle, la 3¢ place pas spécialement apprécié la
en pomt de mire nouvelle mouture d'On n'est
Aux derniers résultats du pas des angesLI'aprés—midi,
CIM, seulement 0,6 % de les Happy et Lazy factory du

parts de marché la séparait week-end font plaisir 4 en-
de la troisime place... En tendre dans un paysage '
toute discrétion, les regards radiophonique ultra-formaté.
se portant davantage sur le (MB)

duel RTBF-RTL, Nostalgie a

grappillé du terrain sur ses

concurrentes ces derniers

mois. En 25 ans (qu'elle a

fété cette année), Nostalgie

n'a jamais Py nuité qui paye. £t si c'est la

changé sa radio des légendes, Nostal-
recette: o by gie va aussi chercher ses
elle reste focalisée sur la - auditeurs sur le web via ses
musique et se défend de neuf web radios et elle en-
faire des émissions de dé- tend bien en créer encore

bats, de politique. Une conti- davantage. (N.J.)
Classic 21 rocks!

Marc¢ Ysaye, directeur de la station, pouvait -
avoir le sourire en mars dernier. Les dix ans de
Classic 21 se fétaient dans I'euphorie d'une
progression constante depuis le lancement.
Désormais cinquiéme chaine du pays, la radio,
qui joue sur la nostalgie rock’n'roll, cartonne.

( « Ce qui m'épate le plus, c'est que les jeunes de
moins de vingt ans se passionnent a nouveau pour ce média »,
avait-il confié. Elle termine I'année au-dessus des 10 % de parts
de marché devant NRJ et Fun Radio mais derritre Nostalgie.
Avec pour objectif de passer devant celte derniére lors de la
prochaine saison ? Cela ne paraft pas impossible ! (M.B.)
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Pas de vrai
reiouveau pour
La Premiére
Malgréles o
effortsde - \Q
Corinne :
Boulangier, La Premidre ne

progresse pas. Ou pas assez.

Ses audiences sont descen-
dues fin 2013 4 6,5 % de
PDM, avant de remonter
début 2014 4 7,2 %. Mais on
n'est pas aux 8 % d'autre-
fois. La patte « Boulangier »
ne se fait pas encore sentir.
Corinne Boulangier s’est
donné deux ans pour re-
booster les audiences. Ses
(premiers vrais) chantiers
sont attendus a la rentrée
avec des changements sur
les tranches stratégiques du
petit matin, de la mi-journée
et de la fin de journée. (N.J.)

Bel RTL,

une grille a revoir

Si Bel RTL était %
encore lors de }Nl

la derniére

vague du CIM Ia station la
plus écoutée cbté franco-
phone, elle marquait cepen-
dant un net recul, talonnée
par Vivacité d'a peine
quelques centiémes (13,54
contre 13,47 %). Tout en se
félicitant de cette premiare
place, la chaine avait recon-
nu qu’une modification en
profondeur de la grille était
nécessaire. La disparition
des Grosses tétes de Philippe
Bouvard devrait aider a
lancer une nouvelle dyna-
miqgue a la rentrée. Une
idée ? Un retour de Zecca le
matin pour rebooster |'au-
dience, (M.B.)

Musiq'3, annde
de la transition

La saison 2013-
2104 futchar- B
ni¢re pour Mu- B < j
siq’'3, avec un A
changement de

direction ; Benoit Jacques de
Dixmude a laissé sa place 3
(la jeune) Laetitia Huberti,
34 ans. Elle promet de gros
changements a la rentrée
2014. En attendant, la saison
2013-2014 était donc une
année de transition, avec a

la clé une dégringolade dans
les audiences : de 92.000
auditeurs quotidiens en
début d’année 2013, elle est
passée a 74.000 en fin d'an-
née. Début 2014, elle enre-
gistrait toutefois un léger
sursaut en regagnant 10.000

auditeurs quotidiens. (N.J.)

Mauvaise fin
de saison pour
Contact

Contact a
trés mal
terminé I'année avec une
chute de la premiére 3 la
troisieme place des chaines
francophones les plus écou-
tées. « Les résultats sont tout
a fait inattendus, car ils sont a
l'opposé de tous les autres
indicateurs quantitatifs et
qualitatifs que nous avons
pour cette station. (...) Nous
attendons donc avec impa-
tience la prochaine vague

CIM », avait réagi fa chaine.
Il pourrait y avoir des modifi-
cations en journée, le point
faible de la station musicale.
(M.B.)




