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Sila notion reste éloignée du grand public, elle stimule une production télévisée de qualité et sauve le cinéma.

exception culturelle alamaison

Par ailleurs. Cette proportion de films nationaux vus en
MONIQUE salle est nettement supérieure a celle des autres pays
DAGNAUD, européens (15,7 %en Allemagne, ou4, 9% au Royau-
sociologue, me-Unien 2001), en raison d'une production fran-
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rogressivement, le principe de ladiversité
culturelle tend a s’imposer dans les rela-
tions internationales. L'adoption d’un pro-
jet de Convention mondiale en faveur de
cette cause, élaborée d’ici 2005 ausein de
I'Unesco, l'atteste.
Pourtant lesujet deladiversité culturelle est-il popu-
laire? Que pense I usager, le spectateur, le citoyen, de
la politique dite de Fexception culturelle, moyen par
lequella France défend son cinémaet ses ceuvres de
télévision? Cette politique publique tant chantée par
les artistes et les politiques a-t-elle un sens pourle
bienheureux public a quielle est destinée? Partons
du constat que le public ducinéma (en saile) et celui
delatélévisiondifferent sensiblement. Le premierre-
groupe unmonde restreint: 60 % de la populationva
aumoins une fois paranaucinéma, 32,2 % desindivi-
dus, quivont au cinémaaumoins une fois par mois,
peuvent étre tenus pour des spectateurs réguliers,
alors qu'un petit noyaudur de cinéphiles (3,9 %) yva
aumoins une fois par semaine. L'habitué des salles
obscures est socialement typé: jeune (37,5 % dupu-
blicde cinémase situedanslatranche 16-24 ans, alors
que cette tranche représente 25,8 % de lapopulation),
urbain, souvent étudiant, il appartient plutét aux
couches cultivées, Le second, le publicde
latélévision, englobe un monde pluriel,
donc massivement composé de couches
populaireset de personnes gées (ainsiles
plus de 50 ans, qui représentent un peu
plusdutiersdelapopulation, constituent
45 % destéléspectateurs). Le téléspecta-
teur, qui consacre en moyenne 3h20 par
jouraupetitécran,seréveletréspeuciné-
phile:il passe 24 % de son temps d’écoute aregarder
delafictiontélévisée, 20 % ades magazines oudocu-
mentaires, 14 % adesvariétés/divertissements et seu-
lement7%aucinéma.
Publicde cinémaet publicde télévision divergent
surun autre point. Le premier manifeste des gotits
assezéclectiques, etestouvert aladiversité culturel-

le. Celle-cilui est offerte parla programmationen
salle, qui n'obéit a aucun quota, pluraliste sur les
titres (en 2002, prés de 40% deslongs métrages dis-
tribués sont d’'origine nationale, 31 % d'origine des
Etats-Unis, ce qui laisse une marge modeste mais
réelle pour des films venus d'autres horizons), mais
assez américaine sil'on comptele nombre de salles.
Etlaconsommation ensalle se caractérise par une
certaine ouverture géographique: pour laderniére
décennie, les Francais, selonlesannées, voiententre
30-40 9% de films nationaux, entre 50-55 % de films
américains et autour de 10 % de films produits

caise double de celle des autres pays (200 films na-
tionaux ou coproduitsen 2002). Enrevanche,elle
esttreslargementinférieure alasituationdes Etats-
Unis, pavs qui produiten moyenne trois fois plus que
laFrance, et 01194 % des films vus sont américains.
Latélévision obéit aunetoutautrelogique:sonoffre
de programmes est essentiellement francaise (par
exemple 70 % des programmes offerts par TF1
le sont), ce quirésulte d’'une triple combinaison:la
nature méme de
ce média (informa-
tions, émissions de
plateaux, enconsti-
tuent les ingré-
dients), larégle-
mentation (les
quotasde diffusion
limitentlaprésen-
ce desfictions américaines) et des gotits du public.
En2002, parmiles 50 meilleuresaudiences delaté-
lévision figurent, au coté des émissions de sport, in-
formation, ou télé-réalité (notamment Star Acade-
my), vingt-deux fictions, presque toutes francaises,
et huit films (dont sixaméricains). Lafiction télévi-
sée constitue le programme-phare des télévisions du

monde entier, notamment aux heures de forte écou-
te,etdans 81%des casen Europe, lesfictions quifigu-
rent ausommet des palmares d’audience sont natioﬁ
nales - bien que les pays autres que la France n'aient;
pas de quotas nationaux stricts. 3
Unrapport déjaancien opposait le cinémaensalle,
«agent de dépaysement», alatélévision, «<nourriture
quotidienne et maternelle» (rapport Chaniacet Jézé-
quel). Mais ces tropismes sont redoublés par les pro-
fils des publics: louverture & la polyphonie des cul-
tures concerne d'abord un public jeune et pour une
part cultivé, alors quela préférence nationalescellele
public populaire et plus 4gé de la télévision. Lacom-
paraison avec les autres pays eurcpéens enrichit cet-
te réflexion. Tous ont pris des mesures pour favori-
serl'éclosion de fictions télévisées nationales, pour
consolider le sentiment identitaire: ces politiques ont
accompagné les attentes du public qui, dans ce média;,
recherchelacomplicité etlaproximité. Entélévision,
partout, le marché des productions nationales est
porteur, et «l'ouverture» du publicsur d’autres cul-
tures se borne a quelques grands films américains.
N’oublions pas, par ailleurs que laferveur envers des
programmes narcissiques coincide aussiavecle suc-
césdes émissions de type télé-réalité, «joyaux» dela
télévision commerciale d'aujourd’hui.

Lasituationest différente pourle 7¢ art. SeulelaFran-
ceapréservé au forceps une industrie nationale du ci-
néma et, par une multitude de mesures publiques,
crééun espace de diversité. C'estdeloin, sur ce terrain,
queles dispositifs de l'exception culturelle francaise
ont modifié la tendance spontanée du marché, telle-
ment dominé par Hollywood - onnerésisterapasa
une donnée: le chiffre d’affaires du cinéma frangais,
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pourtant le troisieme du monde apres celuide 1’Indq“
etdes Etats-Unis, représente, toutes exploitations
confondues, moinsde 2% de celui des seules majors
ducinémaaméricain (rapport Fansten).

Laquestiondel'origine des ceuvres et de ladiversité
culturelle devient plus retorse sil'on examinelesré-
actions des publics. Comment est recu ce bombarde-
ment d’images? Certes, les messages télévisuels déli-
vrentun sens qui oriente leur décodage; certes, les
images sontimprégnées d’idéologies, et forgent des
représentations. Toutefois, le téléspectateur, proto-
type de cet «insournis paisible» décrit par Marcel Gau-
chet, fonctionne de maniére énigmatique. Il ne se ré-
volte paset, calé devant son poste, il est apte a toutes
les postures intellectuelles: absorption naive, regard
oblique, refus total ou a demi de s'accommoder du,
monde tel que saisi parlacaméra, identificationravie,
identification consternée, réintégration des messages
(d’une production étrangére) dans sa propre culture,
anesthésie au discours ou perception évanescente a
travers le brouillard de 'écoute flottante. Les études
surlaréception des médias invitent aune modestie de
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laréflexion sur'impact des images, et sur le caracte-
re crucial deorigine des ceuvres. Elles imposent, part
exemple, derelativiser'influence de’hégémonie cul-
turelle américaine, encore plus dans les pays euro-
péens,oules publics sont abreuvés deréférences et def
culture nationales par le petit écran.

Lapolitique de Yexception culturelle a-t-elle une ré-
sonance au-dela des cercles d’initiés? Le téléspecta-
teur moyen, probablement, ne vibre pas auxenvolées
lyriques desleaders politiques: de toutefagon, quotas
ou pas, les diffuseurs proposent des programmes fé-
dérateurs, donc nationaux. Mais, cette politique sti-
mulelaproduction etla diffusion de fictions et docu-
mentaires, ce qui, par ricochet, réduit I'influence des
programmes «cheap» et peu ambitieux: voiladonc lj

raisonquidevraitinciterle téléspectateur aseréjouir.
L'usager des salles obscures, en revanche, sait probaT
blement pourquoi i se réjouit: sans le monument ju-
ridique des quotaset ducompte de soutien, le cinéma|
frangais serait exsangue. Et donc, la diversité dansl
Voffre cinématographique, anéantie. & ]



